BAB 1

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

. televisi tujuannya adalah

tk perharinya rata-rata adalah Rp
700.000,00 maka penulis berfikir untuk membuat iklan televisi ini supaya
dikenal masyarakat luas dan bisa dinikmati oleh pengguna lainnya untuk



Berdasarkan latar belakang di atas, penulis membuat iklan televisi yang
menarik dan mudah dipahami menggunakan teknik live shot dengan judul

“Perancangan dan Pembuatan Vidio lklan pada Warkop Kedan Sebagai Media
Promosi”

DTV 1080 { High

Defination Teleiision ) ukiuran yang digunakan adalah 1920 x 1080 px
dengan format hasil rendering mpd.

i Prangkat lunak yang digunakan adalah Affter effect. Adobe Premiere Pro.
Adobe Audition.

|

Iklan ditayangkan di RBTV.



1.4 Maksud dan Tujuan

Dalam pembuatan laporan skripsi ini, tujuannya adalah :
1. Agar jangkavan pemasaran Warkop Kedan bisa lebih luas lagi dengan adanya
iklan ini.

pengusaha yang kompeten
3. Bagi masyarakat umum
a. Memberikan informasi tentang keberadaan Warkop Kedan
b. Menarik konsumen untuk makan di Warkop Kedan
1.0 Metode Penclitian



Metode penelition vang digunakan adalah metode penelition Teori Dasar
(Grounded Theory). Metode penelitian dasar adalah merupakan pendekatan yang
memungkinkan peneliti untuk mengembangkan atau menemukan teori yang
didasarkan pada studi fenomena. Dengan menggunakan grounded theory, peneliti
sengaja (a) memilih peserta yang mengalami fenomena yang sedang dipelajari, (b)
catatan), dan {c) mendekati

Metode ini digunakan untuk menguraikan suatu permasalahan yang ada
pada kasus yang ditelit, meliputi analisis terhadap masalah iklan yang dibuat dan

analisis kebutuhan iklan.



4.1.1.3  Perancangan
l.  Merancang Konsep Iklan

Merancang konsep iklan adalah langkah awal setelah teknik pengumpulan
data. Didalam perancangan konsep ini menetukan secara keseluruhan pesan
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gan dalam menulis iklan agar
memperhatikan kata-kata yang akan dissmpaikan untuk membidik pasar
yang tepat sasaran.
3 Merancang Storyboard



Storyboard merupakan hal yang sangat dibutuhkan dalam pembuatan iklan.
Storyboard adalah serangkaian gambar vang menggambarkan urutan atau
alur cerita.

4 Memproduksi Iklan

Tahap ini adalah aksi dari tahap/yar




1.7 Sistematika Penulisan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporun penelitian, yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan penjelasan dalam
tiap bab yang ditulis. Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan singkatmya :

BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang hal-hal apa saja yang telah
dicapai peneliti dalam pembuatan iklan televisi. Diantranya



adaloh langkah-langkah pembuatan iklan vidio editing,
rendering, dan yang terakhir yaitu perayangan di stasiun
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