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INTISARI

Dunia teknologi informasi yang kompetitif berkembang sangat pesat,
banyak perusahaan yang mau sukses dalam kompetisi. Di era saat ini strategi kreasi
iklan televisi global dapat membantu mencapai atau memperkenalkan perusahaan
kepada konsumen, itu tertarik menggunakan produk perusahaan atau jasa.

Untuk pembuatan Iklan Televisi saat ini strategi bertujuan untuk
mempromosikan Warkop Kedan menggunakan teknik liveshoot, solusi untuk
menghadapi persaingan, karena teknologi informasi sangat penting bagi anggota
untuk komunitas luas, tentang apa yang dimiliki dan diberikan kepada konsumen.

Iklan ini ditujukan untuk memberi tahu masyarakat umum. jadi bisa
menarik-lebih banyak konsumen untuk datang ke lokasi sehingga bias menambah
omset Warkop Kedan.

Kata-kunci: Televisi.Live Shoot, Warkop Kedan
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ABSTRACT

Abstract - Competitive world of information technology is developing
very rapidly, many companies who want success in the competition. In the current
era of globalization television ad creation strategy can help achieve or introduce
the company to the consumer, that are interested in using the company's products
Or Services.

For the current manufacture of Television Advertising strategy aims to
promote Warkop Kedan use the liveshoot technigue,solution to face the
competition, because information technology is very important for members to
community wide, about what is owned and given to the consumer.

This ad is intended to inform the general public. so it can attract more
consumers to come to the location so it can increase the turnover of Warkop
Kedan.

Keywords: Televisi.Live Shoot, Warkop Kedan
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