BABI

FPENDAHULUAN

si di Yogyakarta yang

: can menyediakon

s menggunakan alat-alat profesional dengan haryn yang terjangkau.

anan televisi merupakan media yang dap
abielkuan R ealter Tk T BBl e lRt i ke telewis juga merupakan iklan yang

dapat menjadikan jangkauan vang Tehih luos din membuat karakter lebih hidup.
Dalam wlisannya M.S

o promosi

multimedia iklan televisi mampu menjadi media promosi informasi yang sangat baik
bagi instansi. Iklan televisi merupakan kombinasi dari gambar bergerak, suara, dan
kesegarn.



Motion Graphic dikalangan broadcast memiliki kehadiran vang sangat kuat,
seperti halnya komersial grafis, hiburan atsu entertainment, promo stau opening
sebuah program. grafik berita dan grafis yang penempatannya pada produk-produk

iklan komersial. Motion graphic yang akamdi impelementasikan pada video iklan

sky shoes encuels pmenggunakan sikat khusus dan
I bl atu namun tidak bisa di

yang bisa membuat penontonnya terhanyut dan jugs pengaplikasian b
dapat serikan daya . SR konsumenARERGE m g citra pad
bidang usah i menyampaikan kepada
masyarakat luas yang menginginkan mer gan tenaga profesional dan
harga yang terjangkau. Sehing, nasi dan daya tarik kepada
masyarakat; diharapkan dengan adanva iklan ini dapat menarik minat masyarakat,

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis melakukan penelitian dalam

penyusunan  Sknpst vang berjudul”Perancangan lklan Televisi Sebagai Media



Promosi Pada Sky Shoes&Clean Menggunakan Teknik Live Shoot Dan Motion
Graphie™.

1.2  Rumusan Masalah

Melihat latar belakang masalah diafis, penuli

5. Pengujian video akan meliputi teknik live shoot, teknik motion graphic dan



1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian

1.4.1 Tujuan penulis dalam melakukan penelitian serts menyusun Skripsi ini sebagai

1.4.4 Manfastpenelitian untuk Universitas Amikom Yogyakarta sebagai berikut :
I. Memperkaya referensi penulisan karya ilmiah dalam bentuk laporan skripsi
bagi mahasiswa yang sedang mengambil skripsi.
2. Menambah lulusan sarjana dari Universitas Amikom Yogyakarta.



1.5 Metode Penelitian
Untuk mendapatkan data yang diperlukan dalam penelitian ini menggunakan
berikut.

1.5.1 Metode Pengumpnian

1.5.2 Metode Analisis Data
Analisis terhadap objek yvang akan diambil sumber datanya umtuk keperluan
pembuatan iklan,



1.5.3 Metode Perancangan lklan
Penulis merancang proses praproduksi yvang nantinya bisa mempermudah
dalam proses pembuatan iklan,

1.0 Sistematika Penulisan

BAB IV.IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bagian ini akan menjelaskan mengenai cara dan tahapan pembuatan iklan,



BAB V.PENUTUP
Bagian ini berisikan kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya dan saran-saran
yang membangun. Kesimpulan merupakan rangkuman dari seluruh pembahasan
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