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MOTTO 

 

“Terasa sulit ketika aku merasa harus melakukannya. Tetapi, menjadi mudah ketika 

aku menginginkannya” 

“Ubah pikiranmu dan kau mengubah duniamu” 
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INTISARI 

 

Periklanan televisi merupakan media yang dapat memberikan sarana promosi 

dan informasi, desain dan aplikasi multimedia iklan televisi mampu menjadi media 

promosi informasi yang sangat baik. Inilah yang kemudian menginspirasi saya umtuk 

membuat video iklan untuk Sky Shoes Clean, sebuah tempat cuci sepatu yang berada 

di Yogyakarta. Memang.Sky Shoes Clean telah melakukan promosi dan 

menyebarkan informasi tentang produknya menggunakan media sosial seperti 

instagram,namunpengikut dan pengunjung Sky Shoes Clean masih belum banyak 

sehingga tidak membuat pengaruh signifikan mempromosikan Sky Shoes Clean. 

Mengingat Sky Shoes Clean belum memiliki iklan yang berupa video untuk 

mempromosikan produk mereka, maka dengan tambahan video iklan yang saya buat, 

harapan saya nantinya dapat menyempurnakan kegiatan penyebaran informasi dan 

promosi atas produk dari Sky Shoes Clean. 

 

Kata-kunci: Media Informasi,video Iklan, Pembuatan, Sky Shoes Clean 
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ABSTRACT 

 

Television advertising is a medium that can provide a means of promotion and 

information, design and multimedia applications of television advertising are able to 

become an excellent media of information promotion. This is what inspired me to 

make a video advertisement for Sky Shoes Clean, a shoe washing station located in 

Yogyakarta. Indeed. Sky Shoes Clean has promoted and disseminated information 

about its products using social media such as Instagram, but Sky Shoes Clean's 

followers and visitors are still not many so it does not make a significant influence 

promoting Sky Shoes Clean. 

Considering that Sky Shoes Clean does not yet have advertisements in the form 

of videos to promote their products, so with the addition of video advertisements that 

I make, I hope that I will be able to perfect the information dissemination and 

promotion activities for products from Sky Shoes Clean. 

 

Keyword: media information, video advertising, production, Sky Shoes Clean


