BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pada dewasa ini perkembangan teknologi berkembangan sangat pesat,

yang berbasis medin visual yang menggabungkan film dengan desain grafis,
dengan memasukkan sejumlah elemen yang berbeda seperti objek 2D atan 3D,
animasi. video, tipografi, ilustrasi, fotografi, musik. Motion graphic memiliki sifat

yang informatif dan interakiif sehingga sering digunakan untuk penyampaian



informasi seperti media education. dan klan. Sehingga dapat menyvampaikan
informasi dengan efektif dan efisien.

Tujuan dalam pembuatan judul ini adalah untuk membuat video promosi
pada Nusantara 4D+ untuk mengenalkan produknya ke masyarakat luas. Disini
penulis menggunakan media elektronik unfisk memperkenalkan produk Nusantara
4D menggunakan teknik Motion Graphic dengan software Adobe Afier Effect.
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dilampirkan dalam skripsi in1 ya
1. Hasil implementasi dari teknik motion graphic ini berbentuk video
berdurasi 30 detik.

2 Penulis hanya membahas pada teknik dan tidak membahas

dampak pembuatan iklan tersebut.



3. Pembahasan hanya pada tahap pasca produksi saja yang mengulas
tentang penerapan dan pengerjaan motion graphic.

4. Software yang digurokan Adobe Premiere, Adobe Afier Effect,
Adobe Audition dan Adobe [lustrator.

5. Video iklan Clenovio ! 4D+ akan di tayangkan pada

tujuan dari sebuah usaha :
151 Bagl Penulis
I. Dapat menambah dan memperdalam pengetahuan atas teori yang
diajarkan khususnya yang menyangkut motion graphic.



2. Dapat melakukan penyusunan skripsi pada program 81 Teknik
Informatika di Universitus Amikom Yogyvakarto.

3. Memperoleh gambaran nyata tentang pembuatan iklan di televisi,

1.5.2  Bagl Clenovio Nusantara 4D+

permasalaham dari pene

1.6.1 Pengumpulan Data

Pengumpulan data yang akurat dan lengkap sangat di perlukan dalam
penyusunan skripsi ini. Adapun metode penelitian yang digunakan adalah sebagai
berikut :



1. Metode Wawancara

Metode pengumpulan dats dengan carn tanya jawab dengan
narasumber mengenai perusahaan untuk mendapatkan informasi yang
lebih jelas

1.6.3 Tahap Pengembangan

Proses pengembangan animasi 2D terdiri dari beberapa tahap sebagai berikut :
2. Produksi



Tahap pasca produksi adalah tahap dimana klan diproduksi secara komersial,

Tahap ini meliputi beberapa kegiatan diantaranya Visualisasi, Dubbing Dan
Editing yang sudah ditentukan di tahap pra produksi.
b. Pasca-produksi

Dalam tahap ini membahas tentang analisis kelayskan iklan yang dibuat
serta menjelaskan tentang storyboard dan analisis pra produksi.



BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menguraikan tentang langkah produksi dan langkah pasca
produksi pada pembuatan video iklan yang akan dibuat.
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