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INTISARI 

Multimedia merupakan sarana yang tepat dalam menyajikan informasi 

kepada masyarakat secara interaktif. Multimedia juga mempunyai tampilan yang 

menarik karena didukung beberapa aspek yaitu video, audio, animasi, teks dan 

grafis. SMK Muhammadiyah 2 Klaten Utara merupakan sekolah swasta yang 

terakreditasi A. Dimana sekolah ini sudah menggunakan company profile tetapi 

belum maksimal, dikarenakan dalam melakukan sosialisasi ke sekolah-sekolah 

mereka masih tetap menjelaskan satu persatu menggunakan media brosur ataupun 

video yang sudah ada. Hal ini kurang efektif melihat bahwa sekolah ini sudah 

menggunakan media berupa video. 

Maka dari itu, untuk membantu sekolah dalam menarik siswa untuk 

mendaftar di SMK Muhammadiyah 2 Klaten Utara, maka diperlukan promosi 

yang dikemas dalam bentuk video yang lebih menarik dan tidak membosankan. 

Video ini akan dibuat menggunakan konsep multimedia, yaitu dengan 

memanfaatkan motion grafis dan dengan menggunakan software utama Adobe 

After Efferct dan software multimedia pendukung lainnya. 

Setelah video ini selesai diuji, kemudian akan di upload di situs-situs 

social media seperti facebook ataupun youtube juga ditampilkan pada saat 

kunjungan maupun pameran. Dengan cara seperti ini diharapkan SMK 

muhammadiyah 2 Klaten Utara semakin dikenal sebagai sekolah yang bermutu 

pendidikan baik khususnya masyarakat Kabupaten Klaten dan sekitarnya. 

Kata kunci : video, company profil, sinematik, motion grafis 



xvi 
 

ABSTRACT 

Multimedia is an appropriate means of presenting information to the 

public interactively. Multimedia also has an attractive appearance as supported 

some aspects of video, audio, animation, text and graphics. SMK Muhammadiyah 

2 North Klaten is a private school accredited A. Where the school is already using 

the company profile but not maximum, because the dissemination to schools they 

still explain one by one using brochures or videos that already exist. It is less 

effective to see that this school is already using media such as video. 

Therefore, to assist schools in attracting students to enroll in SMK 

Muhammadiyah 2 North Klaten, the necessary promotion packaged in a video 

more interesting and not boring. This video will be made using the concept of 

multimedia, the use of motion graphics and using Adobe After Efferct major 

software and other supporting multimedia software. 

Once the video is finished testing, and will be uploaded on social media 

sites such as facebook or youtube also displayed during visits and exhibitions. In 

this way the expected SMK Muhammadiyah 2 North Klaten increasingly known as 

a good quality school education especially Klaten district and surrounding 

communities. 

Keywords : video, company profile, cinematic, motion graphic 
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