BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada saat ini teknologi informasi_sudah semakin berkembang. kebutuhan

televisi yang dapat mencakup lima unsur multimedia.
Seiring perkembangan teknologi informasi, suatu perusabaan dalam hal ing
PT.BFI Finance.tbk harus dapat menciptakan inovasi agar dapat terus bekembang

menawarkan barang atsupun jasa yang dimilikinya. Untuk melengkapi media



promosi yang telah ada, maka dibuatlah iklan televisi sebagai media promosi baru
pada PT.BFI Financebk di Yogyakarta, dan diharapkan setelsh adanya iklan
televisi ini dapat membantu memberikan kemudahan pada publik untuk mengenali
produk yang di tawarkan oleh PT.BFI Finance.tbk.

ipsi_ini d gangan dan Pembuatan lklan

perancangan video iklan seb
1. Iklan ini berupa video berdurasi 60 detik.
2. Tklan yang dibuat adalah untuk periklanan televisi.
3. Teknik yang ditumpilkan dalam pembuatan iklan ini menggunakan teknik
five shoor.



4. Penaysngan iklan ditargetkan tayang pada stasiun televisi lokal di
Yogyakarta.

5. Dalam pengujiannya. Tklan ini menggunakan metode pengujian ALPHA
dan BETA .

1.4 Tujuan Penelit

m penyusunan tugas

Finance thk

pkan ilmu yang telah di pelajar selama
IKOM Yogyakarta,

I Belajar menerapkan selama mengikuti
perkuliahan di kampus.

2. Untuk menambah wawasan dan ilmu pengetahuan sebelum memasuki
dunia kerja yang sesungguhnya.

3. Sebagai modal peluang usaha dalam bidang advertising bilamana tugas
akhir ini mendapatkan apresiasi dari pihak instansi terkait.



1.5.2 Bagl Instans| Terkalt
Sebagai media promosi PT.BFl  Finance.tbk Yo_gjmkuta kepada

1.6 Metode Penclitian

Lo Metode Pengunp

dam fkut terjun langsung dalam proses pelayanan kepads para konsumen
' ni di peroleh data
keumggilan PT.BFI

g lain.

2. Metode Wawancara
Yaitu metode dengan cara mewawancarai Kepala Bagian,Staf dan para

Kayawan PT.BFl Firancethk secara langsung yang menjadi sumber



informasi tentang sistem pelayanan dan sistem kerja yang diunggulkan
PT.BFI Finance.tbk dibandingkan perusshaan sejenisnya yang lain.

3. Kepustakaan
Dengan cara mengambil bahan-bahan dan pengumpulan data dari sumber-

sumber lain yang behubungan denfian masalah yang di teliti agar dalam
an data atau kekurangan data

bentuk video untuk kebutuhan media sosial atau televisi dengan menggunakan
camera Canon 60D dan Tripod.

1.0.4 Evaluasi



Merupakan tahap meletakkan sebuah iklan televisi untuk di tayangkan.

Tahapan ini meliputi pengoreksian dan penayvangan iklan.

1.7 Sistematika Penullsan

analisis, desain, implementasi desain, hasil testing das

penjelasan teoritik, baik secara kualitatif, kuantitatif, staupun secara statistik.
Kecuali itu, sebaiknya hasil penelitian juga di bandingkan dengan hasil penelitian
tedahulu yang sejenis atau dengan keadaan sebelumnya.
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