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MOTTO 

 

"Hidup sekali hiduplah yang berarti" 

 

" Satu gerakan lebih berarti dari jutaan teori " 

 

" Ilmu bukanlah sebuah perhiasan namun ilmu adalah sebuah 

tanggung jawab " 

 

" Belajarlah dari hari kemarin, hiduplah untuk hari ini, dan 

berjuanglah untuk hari esok dan selamanya " 

 

" Pergi ke Warung Kopi, berbaur, bercengkrama, dan belajar. 

Itu merupakan salah satu estetika kehidupan ’’ 
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INTISARI 
 

 

 Pembuatan iklan bertujuan untuk mempublikasikan PT. BFI 

Finance.tbk masyarakat dengan menggunakan media televisi, PT. BFI 

Finance.tbk adalah salah satu penyedia jasa keuangan dan pengadaan barang dan 

properti yang ada di indonesia, untuk meningkatkan standar mutu dan juga 

keefektifan dalam mempromosikan PT. BFI Finance.tbk. 

 Hal ini karena iklan televisi memiliki karakteristik khusus yang dapat 

mengkombinasikan dari gambar, video, teks, suara, dan animasi. Oleh karena itu, 

pesan dapat menarik perhatian para penonton, karena visual dihasilkan dalam 

bentuk video dapat mencakup lima unsur multimedia, sehingga informasi yang 

disampaikan menjadi lebih jelas terlihat dan nyata. Kombinasi ini tidak dimiliki 

oleh media promosi lain yang saat ini masih digunakan oleh PT. BFI 

Finance.tbk, yang saat ini masih menggunakan cetak dan radio sebagai media 

promosi.  

 Kelemahan dalam media lama yang promosi oleh PT. BFI 

Finance.tbk adalah keterbatasan untuk memvisualisasikan informasi yang 

diperlukan, karena itu iklan di media televisi dianggap lebih efisien 

dibandingkan dengan media yang masih digunakan saat ini. Diharapkan iklan 

PT. BFI Finance.tbk dapat meningkatkan jumlah pelanggan, dan juga dapat 

meningkatkan keuntungan perusahaan. 

Kata kunci: BFI, Jasa Keuangan, iklan.  
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ABSTRACT 
 

 

 Ad creation aims to publicize the PT.BFI Finance.tbk on society by 

using television media,PT.BFI Finance.tbk is one of the largestproviders of 

financial services and procurement of goods and property that exists in 

indonesia, to improve the quality standard and is also effective in the promotion 

of PT.BFI Finance.tbk.  

 This is because television advertising has special characteristics whics 

bring togethera combination of pictures, video, text, sound, and animatio. 

Therefore , the message can attract the attention of the audience, because the 

resulting visuals in the form of videosyhat can include multimedia elements si 

that the five elements of multimediawould bve more clearly visible and tangible. 

This combination is not owned by the other media promotion that is currently 

still used by PT.BFI Finance.tbk, whichcurrently still using print and radio as a 

media for promotion.  

 Weakness in old media that is promotion by the PT.BFI Finance.tbk is 

the limitation to visualize the information require, therefore advertising on 

television media is considered more efficient compared to media that are still 

used today. Expected ad PT.BFI Finance.tbk may increase the number of 

customers, and also be able to increase profits at the company. 

Keywords : BFI, financial services, advertising. 


