BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Informasi merupakan hal yang penting dan selalu dibutuhkan oleh manusia
untuk membantu menjalankan aktifitas dan rencananya. Dengan berkembangnya
tlmu teknologi saal ini turut membanits manusia dalam mendapatkan informasi

Secara cepat, m :.'._.- dan ok ; media yany itdijadikan sebagai sarana
al ologi sendiri.

berlomba-lomba untuk membuat video iklan yang lebih menank.

Kegiatan pemasaran atau periklanan vang telah dilakukan oleh Café Kopi
Omah Lojiwetan menggunakan media online yaitu instagram. Namun, dalam
kegiatan periklanan yang dilakukan oleh Café Kopi Omah Lojiwetan ini masih

belum membuat video iklan vang lebih baru dengon konsep Iklan yang lebih baru.
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Café Kopi Omah Lojiwetan memiliki video profil hanya berupa gambar-gambar
yang disatukan. Hal ini membuat konsumen kurang tertarik untuk melihat video
tersebut dan berakibat tidak meningkatnya jumlah konsumen dan intensitas dalam
mendapatkan pelanggan baru sangat minim vang dimana sehari mereka hanya
mendapatkan 1-3 pelanggan saja berdasarkan catatan nota harian. Café Kopi Omah
macam kopi dan makanan,
.._.-,..

3. Video profile ini akan di uji tentang materi vang disampaikan, animasi,

molion graphic, dan kelayakan visual,
4. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah live shoot dan

motion graphics.



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

Maksud dan tujuan diadakan laporan ini agar permasalshan yang dihadapi
dalam pembuatan video company profile dapat terlaksana sehingga fujuan
penelitian ini dapat dijabarkan sebagai berikut:

1. Memperkenalkan Café Kopi Omah Lojiwetan ke masyarakat luas pada

Lo Metode Penelltian

sebuak video.



L]  Meiode Pengumpulan Dats
L6010 Metode Observasi

Merupakan metode pengumpulan data dengan mengamati secara langsung
terhadap objek yang diteliti untuk mendapatkan informasi tentang apa vang harus.
dikerjakan saat melakukan pengolahan data.

L6.1.2 Metode Wawanecar

163  Metode F

Metode Perancangan adalah tahap-tahap bagaimana video ini dibuat,
dimulai dengan pembuatan. Tahap perancangan ini dibual sesuai dengan
kebutuhan dari Café Kopi Omah Lojiwetan. Adapun tahapan-tahapan dalam
pembuatan sebuah video company profile sebagai berikut:



I. Pra Produksi, menentukan persiapan ide, pengerjaan video, dan dialog atau
Storyboard.

2. Produksi, Proses pengambilan gambar, proses pengambilan asset suara, dan
proses pembuatan mation graphic,

3. Pasca Produksi, memeriksa hasil sementars setelah editing berupa

sinkronisasi antara gerakan visualdin.audio, dan render final berupa video

‘penclition. maksud dan tujuan penelitian, dan me

landasan teori yang berkaitan- dengan. piermsalahan yang di bahas dalam
laporan ini. Bab ini digunakan penulis sebagai acuan penulisan laporan dengan
menggunakan beberapa definisi yang pemah di kemukakan.

BABIII ANALISIS DAN PERANCANGAN



Berisi analisis SWOT., solusi yang dipilih, analisis kebutuhan sistem, dan pra

BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Berisi tohapan dimulai dari produksi, editing, dan rendering menjelaskan
tentang hasil dan pengujian video prg @ Kopi Omah Lojiwetan dengan

dan daftar pustaka.
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