BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

tis. Milkshake semakin banyak
shake yang ada di

s, & Milkshake,

edai Es Bang Joe sudah memiliki
iklan di media sosial Facehook, Twitter, Instagram, maka Pemilik Kedai Es
Bang Joe berencana akan menambahkan iklan melalui media sosial Yoetehe.
Media sosial Yowuhe dinilai sangat tepat untuk membuat iklan karena dibuat

menggunakan video, selain itu dengan membuat konsep video Live Shoot juga



akan lebih terdihat real / nyata dan ditambahkan konsep Time Lapse yang akan
membuat lebih menarik bagi penontonnya.

Berdasarkan uraian di atas, maka akan di ambil judul “Pembuatan
Iklan Es Bang Joe Sebagal Media Promosi dengan Memadukan Teknik
Time Lapse dan Live Shoot™ .

1.2 Kumusan

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
1.4.1 Maksud Penelitian
Muksud dari penclition ini adalah sebagai salah satu syarat
menyelesaikan jenjang STRATA | pada Universitas AMIKOM Yogyakarta.



1.4.2 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah :

l. Untuk mengetahui cara alternatf membuat video dan meningkatkan

dengan responden atau pihak yang bersangkutan . Adapun wawancara di
lakukan langsung dengan Manager Es Bang Joe Novalio Teguh yang
memberikan  informasi  serta  perijinan  melakukan  penelitian.



3. Metode Pustaka

Selain mengumpulkan data dalam penyusunan skripsi juga di lakukan
penelitian literatur yang berkaitan dengan permasalahan yang akan di bahas
yuitu dengan membaca buku-buku pada pustoka Universitas AMIKOM
Yogyakarts sebagai referensi di ¢ ganalisa dan mengolah data yang

1.5.2 Mt

- analisis yang digunakon/adalah Metode. Analisis SWOT
upakan  metode perencanaan sirategis yang digun
engevalunsi kekuatan (strengths), kelemahan  (weakn
i Ldmwm;iﬁhimm}ﬂ i
OT (strengths, weaknesses, apportunities, d
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L. Merancang Konsep
Merancang konsep merupakan dasar pemikiran yang diterapkan
pada iklan televisi. Konsep yang dirancang adalah video realis proses
produksi produk dari Es Bame Joe vang akan dipadukan dengan teknik
timelapse dan live shoot,



2. Merancang Isi

Struktur rancangan dari isi multimedia yang akan ditampilkan dalam
bentuk Story Board dan berfungsi juga sebagai acuan untuk merancang isi

saat produksi vaitu: merancang naskah, survey lokasi yang akan digunakan,
menyusun  stervhoard  dan  menylapkan  peralalan  shooting.



2. Proses Produksi
Produksi dimulai dengan serting lighting, take video, review hasil

shooting, don rake ulang hasil yang tidak sesuni dengan srorvhowrd

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, manfast penelitian,
pengumpulan data dan sistematika penlulisan



2. BAB II: LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tentang landasan teori yang berhubungan
dengan penelitian , pengenalsn perangkat lunak yong di gunakan dalam

pembuatan dan penyelesaian video iklan yang akan di buat
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