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MOTTO 
 
 

 
 Kesuksesan akan dapat kita raih apabila kita kuat dan terbiasa menghadapi 

masalah, tantangan dan hambatan secara mandiri. 

 Hal yang paling menyakitkan di dunia ini adalah ketika kita tidak bisa 

membahagiakan orang yang kita sayangi. 

    Maka  sesungguhnya  bersama  kesulitan  ada  kemudahan.  Sesungguhnya 

 
bersama kesulitan ada kemudahan. (QS. Al-Insyirah,6-8) 
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INTISARI 
 

Saat ini perkembangan bisnis Milkshake semakin banyak berkembang dan 

tersebar luas. Contoh beberapa kedai milkshake yang ada di Jogja diantaranya 

adalah  Fla-Fla Milkshakes, King Kong Juss & Milkshake, Marko Milk & Coffee 

dan masih banyak lagi, masing – masing kedai mempunyai ciri khas dan karakter 

tersendiri. Dan mereka mempunyai setrategi masing – masing untuk 

mempromosikan dan memperkenalkan produknya, contoh Fla-Fla Milkshake 

menggunakan media sosial Twitter dan Foursquare, King Kong Juss & Milkshake 

menggunakan media sosial Twitter, Marko Milk & Coffe menggunakan media 

sosial Twitter, Facebook dan Foursquare. 
 

Jadi selain harus mempunyai racikan rasa yang enak, promosi juga menjadi 

cara jitu untuk menarik pelanggan. Dan media promosi saat ini yang paling banyak 

dipilih karena mudah dan tidak banyak memakan biaya adalah media sosial 

berbasis online, contoh diantaranya adalah Twitter, Facebook, Foursquare, 

Instagram, Youtube . Karena Kedai Es Bang Joe sudah memiliki iklan di media 

sosial Facebook, Twitter, Instagram, maka Pemilik Kedai Es Bang Joe berencana 

akan menambahkan iklan melalui media sosial Youtube. 
 

Dari penelitian yang sudah dilakukan dapat diambil kesimpulan bahwa 

media sosial Youtube dinilai sangat tepat untuk membuat iklan karena dibuat 

dengan menggunakan video dan dalam membuat video iklan agar terlihat lebih 

menarik dan meningkatkan nilai estetika video salah satu caranya adalah dengan 

memadukan teknik Timelapse dan Liveshoot. Dengan menggunakan teknik 

Liveshoot maka video akan terlihat lebih nyata dan dipadukan dengan teknik 

Timelapse yang membuat video akan terlihat lebih menarik bagi penontonnya. 
 
 

 
Kata kunci: Multimedia, media promosi, timelapse, liveshoot 
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ABSTRACT 
 

Recently, Milkshake businesses are having its development and becoming 

more popular every time. Some of the examples of milkshake shop in Yogyakarta 

are Fla-Fla Milkshake, KingKong Juss & Milkshake, Marko Milk & Coffee, et 

cetera. Each one of the milkshake shops has its own type, and uniqueness. 

Moreover, the owner of the shop has his or her own strategy to promote and 

advertise his or her products. For example, Fla-Fla Milkshake maximizes the use 

of Twitter media social, while Marko Milk & Coffee uses not only Twitter but also 

Facebook and Foursquare media social. 
 

Thus, besides of having a tasteful dish, promoting is also the key to attract 

customers. Nowadays, the online promoting media is widely popular since it does 

not cost a lot of charges. For example, Twitter, Facebook, Foursquare, Instagram, 

and YouTube. Es Bangjo shop is the example of a shop that can be found on 

Facebook, Twitter, and Instagram so that the owner wants to expand it to YouTube. 
 

Conducted research has found that YouTube media is an excellent 

promoting media based on video format. Using a video on promoting products may 

be more appealing and increase the aesthetic of the products. One method to edit 

the video to be more appealing is by combining Timelapse technique and Liveshoot 

technique. By using Liveshoot technique, the result will be more realistic. 

Combined with the Timelapse technique, the result will be more amusing. 
 
 

 
Keywords: Multimedia, promoting media, timelapse, liveshoot 
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