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nonpersonal mengenai suatu organisasi; produk;
sponsor yang di ketahui, Seperti yang disampaikan Kn
merupakan bentuk komunikasi non-personal yang menjual pesan-pesan secara
persuatif dari sponsor yang jelas guna untuk mempengaruhi orang agar membeli
produk dengan membayar biaya untuk media yang digunakan. Dari pernyataan tersebut

tau ide yang dibayar oleh satu
vantono (2008) bahwa iklan



dapat disimpulkan iklan adalah promosi barang, jasa, ide yang harus dibayar oleh

sebuah sponsor pemasaran. Melihat iklan sebagai bagian dari strategi promosi secara
keseluruhan, komponen lainnya dari promosi yaitu publisitas, relasi publik, penjualan

diatns dengan melakukan suatu penelitian dengan judul “Pembuaton Media Promosi
Triangle Cloth Stare Yogvakarta Menggunakan Teknik Stap Motion ™ . Teknik stop
motion sendiri adalah suatu teknik animasi untuk membuat objek yang dimanipulasi
secara fisik agar terlihat bergerak sendini. Setiap pergerakannya dari ohjek tersubut



difoto (frame individual) sehingga berurutan secars keseimbangan. Menurut
Verbonostro (2013 : 1) menyatakan Stap Mation adalah teknik dimana sebuah objek
berupa boneka, model, atau gambar digerakan oleh tangan animator dengan cara
dan disetiop gerakan direkam dengan
kamera foto atsupun kaffiefa shooting; hasil rekaman ity disusun berurutan, maka yang
tercipta adalah Kesan scolaheolah bergerak dan hidup. Dalam.buku Pharosproduction
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|. Informasi vang terdapal dalam pembahisan adalah pembuaton media

promosi Trangle Cloth Store Yogyvaokarta menggunakan tekmik Stop
Maotion.



2. Media promosi tersebut berdurasi 80 detik.
3. Isi media promos: berisi tentang produk Triangle Cloth Store Yogyakaria,
4. Teknik yong digunokan dalam pembustan media promosi adalah Stop

Maotion.

l. Pengumpulan Data

a. Metode Wawancara (faferview)



Penulis mengadakan tanya jawab langsung dengan pihak berkepentingan
yang merupakan narasumber untuk memperoleh informasi vaitu Owner
sekaligus Faunder dari Triangle Cloth Store Yogyakarta.

Metode analisis yang digunakan yaitu menggunakan amalisis SWOT dan
analisis kebutuhan non fungsional. Analisis SWOT akan membahas lentang

Sirengihs  (kekuntan‘keungoulan), Weaknessess (kelemahan), Opperiunities
{ peluang kesempatan), dan Threats (ancaman) dar media promosi ini. sedangkan



analisis non fungsional akan membahas tentang kebutuhan software, hardware, dan
braimware yang digunakan dalam penelitian.

‘3. Perancangan

5. Pengetesan (Testing)
Tahapan ini dilakukan suato pengecekan terhadap media promosi yang
dibuat serta penyesuaian konsep.



1.7 Sistematika Penulisan
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mengenai perancangan media promosinya dan implementasinya.

BABY FENUTUP



perancangan iklan.
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