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INTISARI 

Era modern seperti ini perkembangan media promosi sangat maju dan 

berkembang pesat, namun media-media promosi banyak menggunakan teknik live 

shoot atau menggunakan teknik greenscreen yang mana kondisi seperti ini sudah sangat 

umum di masyarakat dan seringkali media promosi tersebut menjadi monoton dan 

sudah menjadi hal yang biasa. 

Oleh karena itu saya akan menggunakan teknik stop motion sebagai media 

promosi, dengan menggunakan teknik stop motion masyarakat akan lebih tertarik dan 

pesan dari media promosi tersebut akan tersampaikan. 

Stop motion adalah suatu teknik animasi untuk membuat objek yang 

dimanipulasi secara fisik agar terlihat bergerak sendiri. Setiap pergerakan dari objek 

tersebut difoto (frame individual), sehingga menciptakan ilusi gerakan ketika 

serangkaian frame dimainkan berurutan secara berkesinambungan, dengan teknik ini 

saya berharap dapat diterima masyarakat dengan baik dan Triangle Cloth Store lebih 

dikenal masyarakat luas. 

Kata Kunci : Media Promosi, Multimedia, Stop Motion 
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ABSTRACT 

The modern era such as this very advanced media promotion development and 

growing rapidly, but the media-media promotion using many techniques live shoot or 

use a greenscreen technique where such a condition is already very comman in society 

and media promotion often becomes monotonous and has become a regular thing. 

The refore I will be using the stop motion technique as a promotional medium, 

using the technique of stop motion community will be more interested and the message 

of the media promotion will be carried. 

Stopmotion animation is a technique for creating objects that are manipulated 

to make it look physicallay move themselves. Every movement of the object 

photographed (individual frames), thus creating the iluusion of movement when a 

series of sequential frames played continuously, with this technique I hope is 

acceptable community well and Triangle Cloth Store Yogyakarta better know to the 

wider community. 

 

Keywords: Media Promotion, Multimedia, Stop Motion. 

 

  


