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MOTTO 

 

 Janganlah takut untuk melangkah, karena jarak 1000 mil dimulai dengan 

langkah pertama. 

 Banyak  kegagalan hidup terjadi karena orang-orang tidak menyadari 

betapa dekatnya kesusesan ketika mereka menyerah 

(Thomas Alfa Edison) 

 There is no limit of struggling, better to feel how hard education is at this 

time, rather than  fell the bitterness of stupidity, later. 
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INTISARI 

Distro Van Celebes bergerak di bidang fashion, namun hanya melakukan 

promosi dengan pengenalan produk dari mulut ke mulut, dan media sosial, 
sehingga belum memiliki iklan promosi. Iklan promosi akan dirasa sulit jika 
hanya menggunakan liveshoot karena salah satu keunggulan yang akan diiklankan 

bersifat ilustratif, oleh karena itu penggabungan dengan motion graphic dirasa 
sangatlah tepat untuk memvisualisasikanya.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengimplementasikan penggabungan teknik 
motion graphic dan liveshoot, dan mengenalkan Distro Van Celebes ke 
masyarakat luas melalui media iklan. Metode yang digunakan adalah 

pengumpulan data, analisis data, produksi dan evaluasi. Hasil yang di peroleh dari 
video penggabungan motion graphic dan liveshoot pada pembuatan iklan Distro 

Van Celebes memiliki berdurasi 1 menit dengan format .mpeg dan resolusi 1280 x 
720 pixel 25 framerate.  

Evaluasi penelitian menggunakan kuisioner mendapatkan hasil bahwa 

77.5% setuju bahwa video ini cukup memberikan informasi, 80% setuju bahwa 
video ini cukup sebagai media promosi, 85% setuju bahwa tampilan grafis video 

ini sudah baik, 70% setuju bahwa Animasi video ini sudah baik sebagai video 
promosi, dan 77% setuju bahwa komposisi grafis, audio, narasi, animasi sudah 
baik. 

Kata kunci - Promotion Media, Motion Graphic Animation, Van Celebes, Video
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ABSTRACT 

Distro Van Celebes in the field of fashion, but just doing a promotion with 

the introduction of products from mouth to mouth, and social media, so do not 
have advertising promotion. The ad campaign will be considered difficult that 
only use liveshoot because one of the hallmarks that will be advertised is 

ilustratif, therefore the merger with motion graphic is very appropriate for the 
visualisation.  

The study aims to implement a merger of the technique motion graphic 
and liveshoot, and introduce Distro Van Celebes to the public through media ads. 
The method used is the collection of data, data analysis, production and 

evaluation. The result in most of the video of a merger of the motion graphic and 
liveshoot in the manufacture of advertising Distro Van Celebes have a duration of 

1 minute with the format. mpeg and resolution 1280 x 720 pixels 25 framerate.  
Evaluation research using the questionnaire results that 77.5 % agree that 

this video enough to provide information, 80 % agree that this video quite as 

promotional media, 85 % agree that the graphical display this video has been 
good, 70 % agree that animation video has been good as video promotion, and 77 

% agreed that the composition of the graphics, audio, narrative, animation is 
good. 
Keywords - Promotion Media, Motion Graphic Animation, Van Celebes, Video 
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