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MOTTO 

Life’s like a camera focus with your object. 

Always forget what you give and Never forget to forgive. 

Humanity above all religions. 

The people who are crazy enough to think they can change the world are the ones 

who do – ( Steve Jobs ). 

Sejelek atau sesederhana mungkin karyamu itu adalah Karyamu yang telah kau 

buat dengan susah payah. 
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INTISARI 

 

Era modern seperti ini perkembangan media promosi sangat maju dan 

berkembang pesat. Promosi adalah salah satu cara untuk memperkenalkan produk 

yang ada pada perusahaan tersebut. Namun media – media promosi saat ini banyak 

yang menggunakan poster ataupun banner sebagai media promosi, seringkali media 

promosi tersebut menjadi monoton dan sudah menjadi hal yang biasa.  

 Oleh karena itu saya akan menggunakan video profile sebagai media 

promosi, dengan mengunakan teknik ini masyarakat akan lebih tertarik dalam 

melihat pesan dari media promosi tersebut dan pesan yang di berikan oleh 

perusahaan akan lebih tersampaikan dengan jelas. 

 Video promosi Coffee No.27  di buat dengan menggunakan Motion 

Tracking yang di buat sebaik mungkin agar gambar lebih nyaman untuk di lihat dan 

pesan dari perusahaan untuk mempromosikan produk lebih tersampaikan. Dengan 

cara seperti ini di harapkan Coffee No.27 dapat semakin di kenal di kalangan 

masyarakat khususnya  masyrakat Yogyakarta dan sekitarnya untuk menjadikan 

sebagai tempat berbagi cerita. 

Kata kunci : Multimedia, Media promosi, Cinemathography, Motion Tracking 
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ABSTRACT 

The modern era such as this very advanced media promotion development 

and growing rapidly. Promotion is one way to introduce existing products at the 

company. But media promotion at this time many are using posters or banners as 

promotional media, media promotion often becomes monotonous and has become 

a regular thing. 

Therefore I will be using video profile as a media promoton by using this 

technique, the community will be more interested in seeing the media promotion of 

the message and the message given by the company will be better carried clearly. 

Promotional video Coffee No. 27 made by using the concept of 

cinematography that made the best possible images more conveniently for the view 

and the message of the company carried more products to promote. This way expect 

Coffee No. 27 can the more known among the public especially the people of 

Yogyakarta and its surrounding areas as a place to share stories. 

 

Keywords : Multimedia, Media promotions, Cinemathography, Motion Tracking 

 

 


