BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Dengan teknologi multimedia banyak perusahaan besar maupun kecil
memanfaatkan dengapgeara membudt an yamg. bertujuan untuk mengenalkan

produk atau jasa yang mereks sediakan. Karens deagan menggunakan multimedia
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Adanys pelusing diitas RuRRUATREY B i et video
animasi 2D menggunakon teknik motion graphic kepada owner Heezab Collection
yang bertujuan sebagai media promosi Heezab Collection.

Melalui pengemasan visualisasi informasi dalam bentuk video animasi 2D
dengan menggunakan teknik motion graphic akan menyampaikan informasi
Heezab Collection secara jelas seperti halnya dalam menjelaskan tentang produk



penjualan seperti hijab instan (khimar). skincare jafra. Informasi berisi mengenai
detail bahan dari hijab instan (khimar) dan produk jofra serta cara memesan
produk dori heezab collection. Selain ity video animasi 2D mudah dalam
mengaplikosikan pada media yang dapat dijadikon sebagai sasaran dalam
publikasi untuk tujuan promosi. Berbes 1 dengan menggunakan media
cetak seperti brosugy baliho, ataupun banner, dikarenakan Heezab Collection
n judul skripsi “Pembuatan Video Promos! 2D

ng lingkup

. Video promosi ini herupa animasi 2D menggunakan teknik morion graphic.

2. Target video promosi antmasi 20 i berdurasi 1-2 menit.

3. Video promosi animasi 2I) ini mencakup tentang profil dan produk Heezab
Collection.

4, Pengujian video ini mengenai teknik motion graphic yang digunakan dan

informasi mengenai produk vang disediakan Heezah Collection.



5, Tahap penelitian video promosi animasi 2D ini hanya sampai pada tahap
produksi iklan dan hasil video akan diberikan kepada pihak Heezab
Collection yang digunakan sebagai media promosi.

. Target tayang Youtube berperan sebagai media promosi.

buku yang di dalamnya dapat dijadikan sebagai referensi dalam
mendapatkan sebuah informasi,



‘2. Metode Observasi
Yaitu teknik pengumpulan data vang efektif dalam mempelajari dan
mengamati dalam pembustan video promosi animasi 2D dengan
memanfaatkan internet untuk mendapatkan informasi yang dibutubkan,

3. Tahap Pasca Produksi.
Meliputi : Rendering. Compositing. Editing Sound, Rendering video.

1.54 Ewvaluasl
Evaluasi merupakan kegistan yang membandingkan antara hasil
implementasi dengan criteria dan standar yang telah ditetapkan untuk



melihat berhasil atau tidak iklan tersebut dibuat. Dan evaluasi kemudian

akan tersedia informasi mengenai sejauh mana suatu iklan tersebut telah
dicapai sehingga bias diketahui bila terdapat selisih antara standar yang
teloh ditetapkan dengan hasil vang telah dicapai.

feezab Collection, analisis
ncangan video.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang hasil don pengujian video promosi
aninasi 2D pada Heezab Collection serta pembahasannya.

BAB Y FENUTUP

video yang akan dibuat,.



Bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan, saran, dan
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