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MOTTO 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat” (Al-Mujadalah : 11) 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal itu amat baik bagi kamu. Dan 

boleh jadi kamu mencintai sesuatu, padahal itu amat buruk bagi kamu. Allah 

Maha mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui” (Al-Baqarah : 216) 

 

“Barang siapa yang melepaskan satu kesusahan seorang mukmin, pasti Allah 

akan melepaskan darinya satu kesusahan pada hari kiamat. Barang siapa yang 

menjadikan mudah urusan orang lain, pasti Allah akan memudahkan di dunia dan 

di akhirat” (HR. Muslim) 

 

“Orang yang tak pernah melakukan kesalahan adalah orang yang tak pernah 

mencoba sesuatu yang baru.” (Albert Einstein) 

 

“Yang penting bukan berapa kali aku gagal, tetapi yang terpenting adalah berapa 

kali aku bangkit dari kegagalan” (Abraham Lincoln) 

 

“Just do the best, and let the God finish it” (Mario Teguh)
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INTISARI 

 

 Heezab Collection ialah sebuah online shop yang menjual produk 
keperluan khususnya bagi kaum hawa. Selama ini Heezab Collection 
menggunakan media sosial sebagai media promosi yang berisi tentang produk 
yang disediakan dalam bentuk text, sehingga pelanggan maupun pembeli 
kesulitan untuk mendapatkan visualisasi mengenai produk yang disediakan, serta 
sulit untuk menyakup calon pembeli atau pelanggan secara meluas. 
 Penulis mengusulkan adanya pembuatan video animasi 2D dalam 
penyampaian informasi mengenai produk. Melalui pengemasan visualisasi 
informasi dengan menggunakan teknik motion graphic akan menyampaikan 
informasi Heezab Collection yang ditujukan pada calon konsumen. 
 Selain itu video animasi 2D mudah dalam mengaplikasikan pada media 
yang dapat dijadikan sebagai sasaran dalam publikasi untuk tujuan promosi. 
Berbeda halnya dengan menggunakan media cetak seperti brosur, baliho, ataupun 
banner, dikarenakan Heezab Collection dalam menyebarkan informasi melalui 
media sosial. Maka dari keterangan diatas penulis tertarik untuk mengajukan judul 
skripsi “Pembuatan Video Promosi 2D Pada Heezab Collection”.  
 
 
Kata Kunci: Multimedia, Advertisement, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

 Heezab Collection is an online shop that sells a product requirement 
particularly for womenfolk. During this Heezab Collection using social media as 
a promotional medium that contains about products is provided in the form of 
text, so that the customer or buyer's difficulty to get the visualizations regarding 
the provided products, as well as difficult for menyakup prospective buyers or 
customers widely. 
 The author proposes the existence of a 2D animation video making in the 
delivery of information about the product. Through the visualization of packaging 
information using techniques of motion graphic will convey information Heezab 
Collection aimed at prospective customers. 
 In addition the 2D animation video easy to apply on the media which can 
be used as a target in the publication for promotional purposes. Different case 
with using printed media such as flyers, billboards or banners, due to the Heezab 
Collection in the spread of information through social media. Then from the 
above description of the author are interested to apply for the title of the thesis 
"the making of promotional Video 2D on the Heezab Collection". 
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