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INTISARI 

 

Dibidibo konveksi merupakan perusahaan rumahan yang memproduksi 

product gament diantaranya adalah kaos oblong, jaket, polo dan menerima 

keagenan dimana keagenan tersebut tidak ada persaratan khusus yang harus di 

sediakan, yang membedakan agen dan bukan adalah ketika proses produksi bahan 

bakunya dari si agen, yaitu beruapa bahan kaos dan disain kaos / sablonanya. 

Dalam produksi terdapat berbagai macam jenis tinta sablon yang di gunakan, 

antaralain rubber, GL dan tinta plastisol. Tinta yang paling sering di gunakan 

adalah menggunakan tinta rubber. Jait yang di gunakan menggunakan jait rantai. 

Dibidibo konveski ini sangat menonjolkan keunggulannya dalam tepat waktu dan 

kualitas kaos yang terbaik. 

Dibidibo Konveksi berdiri pada tahun 2014 namun  media promosi yang 

digunakan baru sebatas media sosial, hal tersebut menjadikan Dibidibo konveski 

belum begitu dikenal oleh masyarakat secara luas. Melihat dari kondisi tersebut, 

Dibidibo Konveksi merasa media promosi yang digunakan masih belum dapat 

menarik minat konsumen secara efektif. 

Untuk mengatasi permasalahan tersebut, maka penulis membuat penelitian 

mengenai “Perancangan dan Pembuatan Iklan Pada Dibidibo Konveksi 

Yogyakarta” guna mengenalkan pada masyarakat agar dapat memberikan 

informasi yang informatif dan efektif. Dengan adanya video promosi ini, maka 

diharapkan 

 agar Dibidibo konveski dapat dikenal oleh masyarakat dan juga sebagai 

daya tarik pelanggan untuk datang ke Dibidibo konveski.  

Kata Kunci : Dibidibo Konveksi, Iklan, Efektif dan Informatif. 
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ABSTRACT 

Dibidibo convection is a home company that produces gamentatif products 

are T-shirts, jackets, polo and receive agency where the agency is no special 

landings that must be provided, which distinguish agents and not the production 

process of raw materials from the agent, design t-shirts / sablonanya. In 

production there are various types of screen printing in use, rubber antaralain, GL 

and plastisol ink. The most commonly used ink is using rubber ink. Jait is in use 

using chain hooks. Dibidibo Konveski is very pretty excellence in timely and best 

quality shirts. 

Dibidibo Konveksi stands in 2014 but the media campaign that used new 

limited social media, it made Dibidibo konveski not so well known by the public 

at large. Judging from these conditions, Dibidibo Convection felt the media 

campaigns used still can not attract consumer interest effectively. 

To overcome this, the authors make research on "Designing and Making Ads In 

Dibidibo Konveksi Yogyakarta" to introduce to the community in order to provide 

information that is informative and effective. With this promotional video, it is 

expected. 

so dibidibo konveski can be known by the community and also as a 

customer attraction to come to Dibidibo Konveski. 

Keywords: Dibidibo Convection, Advertising, Effective and Informative. 

 

 


