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MOTTO 

-Yang terpenting adalah bukan darimana kamu lahir tapi akan jadi apa kamu 

setelah lahir 

-This is also going to past, if I want to do it, I can. 

-Let’s live having fun 
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INTISARI 

Pada dasarnya kemajuan bidang komputerisasi khususnya multimedia kian 

hari semakin meningkat dan telah mendorong terjadinya arus globalisasi, dimana 

dalam hal ini perkembangan tersebut tumbuh secara pesat tidak hanya dilihat dari 

kemampuan dibidang komputer saja. Begitu pula dengan halnya informasi 

masyarakat semakin merasakan luasnya kebutuhan informasi yang harus mereka 

terima setiap saat, maka semakin banyak terobosan-terobosan baru dalam 

menyajikan informasi baik sebagai media informasi maupun sebagai media 

promosi. Namun khalayak pada umumnya pada saat ini lebih suka menerima 

informasi melalui bentuk-bentuk media informasiyang bersifat interaktif dan 

menghibur seperti melalui media audio visual. Iklan dalam bentuk video 

merupakan terobosan yang sudah lama digunakan oleh banyak perusahaan dan 

lembaga karena media ini cukup ampuh dalam menyampaikan informasi dan 

promosi yang tepat, cepat dan akurat. IM Resto salah satu perusahaan yang 

bergerak dalam bidang kuliner di Wonosobo. IM Resto dirasa perlu memiliki 

sebuah iklan yang menarik dan dapat menjadi media informasi serta media 

promosi khususnya bagi para wisatawan di Wonosobo. Karena kebutuhan tersebut 

maka penulis mengangkat permaslaahan menjadi topik permaslahan skripsi yang 

diberi judul :’ Pembuatan Video Iklan Mie Honolulu sebagai Media Promosi IM 

Resto Wonosobo”. Diharap video iklan ini bermanfaat bagi IM Resto dalam 

promosi kuliner. 

Kata kunci : video iklan, promosi, informasi. 
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ABSTRACT 

Basically advances in computerization of multimedia, particularly the 

more days increased and has led to the globalization, which in this case this 

development is growing rapidly not only seen from the ability in the field of 

computers only. Similarly, as the information society increasingly feel the breadth 

of their information needs to be received at any time, the more breakthroughs in 

information serves as both a medium of information as well as a media campaign. 

But the audiences in general at this time would prefer to receive information 

through other forms of media in information that is interactive and entertaining as 

through audio-visual media. Ads in video form is a breakthrough that has long 

been used by many companies and agencies for this medium quite powerful in 

conveying information and promotion of the right, quickly and accurately. IM 

Resto one of the companies engaged in the culinary field in Wonosobo. IM Resto 

is necessary to have an eye-catching ads can be media information and media 

campaign, especially for tourists in Wonosobo. Because of these needs, the 

authors raised permaslahan permaslaahan be a topic of thesis entitled: “Making 

Video Advertising Campaign Media Mie Honolulu as IM Resto Wonosobo ". 

Expected video advertising is beneficial for IM Resto in culinary promotions. 

Keywords: video advertising, promotion, information. 


