BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Iklan televisi merupakan bentuk komunikasi vang dimaksudkan untuk

memotivasi seseorang pembeli potensial

pembeli tidak akan memiliki informasi yang memadai produk barang maupun jasa
yang tersedia di pasar. Jika sebuah perusahaan ingin mempertahankan tingkat



el

keuntunganya, maka ia harus melangsungkan kegiatan-kegiatan periklanan secara

memadal dan terus menerus.

Hal tersebut vang belum dilakukan Toke A TAKRIB Yogyakarts untuk
mempromosikan usahanya melalui media televisi. Berkaitan dengan it tak
pasar teknologi sebagni media

“Bagaimuna memnmng Pe iklan TV Pada Toko A Takrib
Yogvakarta sebagai media iklan delam bemtuk video? ™

1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan rumusan masalah diates, untuk memfokuskan pembahnsan
dalam hal ini  penulis membatasi ruang lingkup pembahasan yaitu :



a. Penetian ini dilakukan di Toko A.TAKRIB Yogyakarta,
b. Tklan tersebut akan fokus tayang di Televisi RBTV & Youtube
Iklan tersebut berdurasi 32 detik,

n

==

Dikemas dengan format file video . mpd dengan kualitas full HD 1080p
resolusi 1920 = 1080p,

Latan Sta
an suars menggunikan Adobe Audition €

Tujuan penelitian ini adalsh “Merancang Video Toko A TAKRIB Yogyakarta
Sebagai Media Pengenalan perusahaan kepada masyarakat melalui media iklan
dalam bentuk video.

1.5  Manfaat Penelitian
Manfaat dari “Perancangan Dan Pembuatan Iklan TV Pada Toko A Takrib

Yogyakarta™ yaitu:



I. Manfaat bagi Toko A Takrib
a. Membantu mempromosikan Toko A Takrib Yogyakarta,
b. Meningkatkan mutu bagi Toko A Takrib Yogyakarta.
¢. Memberikan gambaran tentang Toko A Takrib Yogyakarta kepada

| ERANY
161 Metode Pengumpular

Untuk memperoleh data atou informai yang benar, relevan, dan akurat
sesuai dengan permasalahan yang dihadapi, maka perlu adanya metode yang tepat
untuk mencapai tujuan dalam penelition, untuk itu penulis mengembangkan



1.0.2  Metode Observasl / Observation [ Interview

Yaitu peneliti melakukan pengamatan secara langsung maupun tidak
langsung terhadap Toko A.Takrib Yopyakarta untuk mendapatkan point - point

penting yang berhubungan dengan pembuatan iklan,
1.0.3  Metode Wawancara / Ing

Yaitu penulis berkom si secars langsung dengan pihak Toko A Takrib
' lisan berkaitan
ipecahkan. Metode wawagcarn yang digunakan

tham informasi sehing# penulis mendaputkan data data

bul sebelum dibuat iklan vang baru tersebut.

Bab ini berisi latar belakang masalah, per
penelitian,manfast penelitian, dan sitematika penulisan
BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini berisi teori-teori yang mendasari masalah yang diteliti.

BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini berisi tentang varishel penelition dan definisi operasional,
menentukan populasi dan sampel, jenis dan  sumber data, metode pengumpulan
data, serla metode analisis,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
BABY FPENUTUP
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