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MOTTO 

 

“Apabila Anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat baik 

terhadap diri sendiri."  

(Benyamin Franklin) 

"Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka terinspirasi, 

namun mereka menjadi terinspirasi karena mereka lebih suka bekerja. Mereka tidak 

menyia-nyiakan waktu untuk menunggu inspirasi."  

       (Ernest Newman) 

"Kebanyakan dari kita tidak mensyukuri apa yang sudah kita miliki, tetapi kita selalu 

menyesali apa yang belum kita capai."  

       (Schopenhauer) 
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INTI SARI 

 Saat ini perkembangan teknologi informasi semakin berkembang, terutama 

di lapanganIklan. Penekanan iklan pada inovasi baru untuk membantu orang 

mendapatkan informasiCepat dan mudah. Perusahaan harus bisa membuat layanan 

informasi dan promosiUntuk menarik konsumen.  

 A. Takrib Yogyakarta yang bergerak di bidang penjualanBarang elektronik, 

bermasalah dalam memberikan informasi dan mempromosikan tempat danProdaknya. 

masih banyak orang yang tidak tahu tentang eksistensi A. Takrib Yogyakarta dengan 

mempromosikan melalui iklan televisi.A. Takrib Yogyakarta akanLebih efektif dalam 

memperkenalkan perusahaanya kepada masyarakat Yogyakarta.  

 Manufaktur dariIklan televisi di A. Takrib Yogyakarta sebagai media 

promosimenggunakan motion tracking akan memudahkan konsumen untuk melihat 

informasi dan produkdi tawarkan A. Takrib Yogyakarta sehingga lebih efisien dan 

efektif di Indonesiamemasarkan produk mereka. 

 

Kata Kunci: Multimedia , Periklanan, Pemasaran 
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ABSTRACT 

 CurrentlyThedevelopment of information technology is growing, especially in 

the field of advertising. The emphasis of ads on new innovations to help people find 

information quickly and easily. The company should be able to make information 

services and promotions to attract consumers. 

A. Takrib Yogyakarta, which engaged in the sale of electronic goods, are 

problematicin providing information and promoting places and Prodaknya. There 

are still manypeople who do not know about the existence of a. Takrib Yogyakarta by 

promoting it through television advertising. A. Takrib of Yogyakarta will be more 

effective in introducing the company to the public. 

The manufacturing of television advertising in a. Takrib as media 

promotion using motion tracking makes it easy for consumers to see the 

information and products onoffer are a. Takrib of Yogyakarta so as 

to more efficiently and effectively market their products in Indonesia. 

 

Keywords: Multimedia, Advertising, Market


