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1.1 Latar Belakang
Media promosi dan informasi semakin meningkat mengikuti perkembangan
pesat teknologi. Periklapan berbasis visual merupakan salah satu jenis media

ur dan keunggulan
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beli produk atau merek yang ditklankan. [1]
media iklan yang banyak digunakan adalah video, karens
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Live shot adalah perckaman tentang orang-omng, atau makhluk hidup
g diperankan oleh sescorang
‘atau beberapa orang yang kemudian menciptakan suatu adegan yang dramatik, yang
dipadu dengan kejadian dramatik lainnya dan disusun pada suatu proses editing,
dan semuanya ini apabila disatukan dapat menciptakan sebush alur cerita yang bisa

lainnya, paling tidak ada's

membuat penontonnya terhanyut. [2]



Parallax effect atau yang dikenal sebagai efek 2.5D merupakan efek visual
vang terjadi oleh perubahan posisi ohservasi yang menghasilkan sudut pandang
baru. Perubahan sudut pandang ini tidak hanya bersifat subjektif tetapi juga objektif
dikarenakan seluruh objek didunia ini dilihat dari dua sudut yang berbeda.

(penglihatan) dan aspek audio (pendengaran).
Corat Coret adalah sebuah bisnis pribadi yang juga mengikuti perkembangan

jaman yang awalnya hanya berjualan secara konvensional menjadi turut melayani



penjualan melalul oafine. Coral coret bergerak dalam bidang pembuatan
merchandise handmade seperti tas, dompet, dan pouch.
Proses bisnis enfine yang sudah dijalani Corat Coret saat ini adalah penjualan

melalut media sosial. Namun melalui media sosial sajo pembeli okan sedikit

1.3 Batasan Masalah

Dalamy pembuatan skripsi ini ditentukan sustu batasan masalah yang
bertujuan untuk memudahkan pengerjaan dan menghindari adunya kegiatan diluar
sasaran yang tidak diinginkan. Agar tidsk menyimpang jauh dari permasalshan
vang ada. maka diperlukan adanya batasan masalah, yaitu:

1. Teknik utama yang digunskan dalam pembuatan video promosi ini



menggunakan teknik live shoot dengan ditambah variasi parallax effect,

2. Pembuatan video iklan penelitian ini meliputi pra-produksi, produksi, dan
paska-produksi

3. Pengenalannyn hanyn di sosial media whatsapp, instagram, dan facebook.
Output dari iklan yang dibuat memiliki format MP4.

5. Video menghasilkan durasi 60 detik

Tujuan Pen

Tnjuan p

| PenE I|| ﬁmwmﬂm mﬂh o niuk
i segi teoritis dan praktis. Berikut beberaps manfaat yang diperoleh dari

L,

finn tersebut:

an juga

mn secars umum dan
diharapkan menjadi pedoman yang bijak untuk usaha Corat Coret agar lebih
maju dan mengikuti perkembangan trend di sosial media.



Manfaat Praktis

Bagi peneliti adalah sebagai alat untuk membuat laporan dengan tema yang
serupa. Bagi Corat Coret Art Merchandise adalah sebagai alat pendukung
dalam proses pengenalan produk.

Metode observasi merupakan sistem pengumpulan data dengan pengamatan
secaralangsung terhadap obyek yang akan diteliti, misalnya produk yang
dihasilkan.



162 Metode Anallsls

Metode analisis vang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis masalah
vang menjelaskan mengapa diperlukannya pembuatan iklan ini dan analisis
kebutuhan system yang meliputi kebutuhan fungsional dan non-fungsional.
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Bab ini berisikan penjelasan latar belakang dari penelitian yang ada, rumusan
masalah, batasan masalah, maksud dan tujuan penelitian, manfaat penelitian,
metode penelitian dan sistematikn penulisan.
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DAFTAR PUSTAKA
Bab ini berisikan daftar referensi vang digunakan untuk mendukung
penelitian vang dilakukan.
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