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MOTTO

 Awali semua kegiatan dengan Bismillahirrahmanirrahim

 Tidak perlu malu belajar untuk menjadi bisa

 Percayalah dengan karyamu, karena sebuah ide itu mahal

 Hargai proses, karena tanpa ada proses kita tidak akan sampai pada posisi

hasil

 Jangan pernah merasa sudah pintar, karena semakin kita mengkaji ilmu

maka bertambah pula ketidaktahuan kita

 Akhiri semua kegiatan dengan Alhamdulillahirabbil’alamin
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Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah memberikan

Rahman-Nya dan Rahim-Nya kepada kita semua khususnya peneliti sendiri,

sehingga peneliti sampai pada posisi sekarang yaitu untuk menyelesaikan skripsi

ini.

Setelah peneliti selesai merampungkan skripsi ini, karya ilmiah ini peneliti

persembahkan untuk :

 Mama saya yang tidak hentinya mendoakan dalam setiap langkah dan

abah saya yang ada di surga-Nya amin

 Nenek-nenek saya yang selalu menyelipkan doa untuk saya

 Acil, Uwa dan om saya yang mendukung sampai pada titik ini

 Semua keluarga saya yang selalu mendukung dan memberikan perhatian

 Nuriska yang juga selalu mendukung dan menunggu peneliti untuk

menyelesaikan karya ilmiah ini

 Kawan-kawan Asrama Pangeran Hidayatullah yang sudah memberikan

pengalaman dan dukungan
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Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah memberikan

Rahman-Nya dan Rahim-Nya kepada kita semua khususnya peneliti sendiri,

sehingga peneliti sampai pada posisi sekarang yaitu untuk menyelesaikan skripsi

ini. Skripsi yang peniliti angkat yaitu tentang Perancangan Video Promosi

Wisata dan Budaya Kalimantan Selatan.

Kalimantan Selatan (Kal-Sel) memiliki potensi kekayaan alam dan

budayanya yang tidak kalah dengan provinsi lain, untuk memajukan dan

mengenalkan potensi yang dimilki kepada khayalak luas tentunya tidak terlepas

dari kegiatan kita untuk mempromosikannya. Karya ilmiah ini diharapkan dapat

menjadi salah satu solusi dalam mengatasi persoalan terkait kegiatan promosi

wisata dan budaya yang ada di Kalimantan Selatan.

Skripsi ini berisikan tentang proses perancangan video promosi wisata dan

budaya Kalimantan Selatan. Pada Bab I diawali dari kegiatan mencari pokok

persoalan yang melatar belakangi penelitian ini sampai kepada proses rancangan

dan pembuatan sebuah video promosi berbasis multimedia yang lebih informatif

dan komunikatif.

Pada Bab II berisikan tentang teori-teori yang membahas lingkup

perancangan video, teori tentang promosi, teori tentang multimedia, teori tentang

analisis.
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Pada Bab III berisikan tentang analisa dan perancangan video promosi

wisata dan budaya Kalimantan Selatan.

Pada Bab IV berisikan tentang proses pembahasan dan pembuatan video

promosi wisata dan budaya Kalimantan Selatan.

Peneliti sadar bahwa karya ilmiah ini sangat jauh dari kata sempurna,

maka dari itu peneliti sangat mengharapkan saran maupun masukkannya untuk

memperbaiki tulisan karya ilmiah ini. Tidak lupa peneliti juga mengucapkan

banyak terima kasih kepada semua unsur yang telah membantu dalam proses

pembuatan karya ilmiah ini.

Semoga skripsi ini dapat bermanfaat dan dipakai sebagai bahan referensi

yang dapat memberikan wawasan terkait perancangan video promosi berbasis

multimedia.

Yogyakarta, 19 Agustus 2017

M. Noviar Zulfikri
13.11.7445
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INTISARI

Budaya merupakan ciri khas maupun simbol dari tiap daerah masing-
masing. Kalimantan Selatan yang merupakan salah satu provinsi di Indonesia
dengan berbagai kekayaan alam dan budaya. Dengan potensi yang dimiliki,
Kalimantan Selatan layak untuk diapresiasi oleh wisatawan lokal maupun
wisatawan mancanegara. Pariwisata mempunyai peran yang sangat penting dalam
pengembangan perekonomian. Oleh karena itu, dibutuhkan berbagai promosi
yang dapat mengangkat wisata dan budaya yang dimiliki oleh Provinsi ini.

Video merupakan merupakan salah satu media yang dapat membantu dan
memudahkan Dinas Pariwisata dan Budaya maupun penduduk lokal dalam
mempromosikannya. Pengenalan dan pengetahuan keragaman wisata dan budaya
yang ada di Kalimantan Selatan akan disampaikan dalam video promosi wisata
dan budaya Kalimantan Selatan. Video promosi dengan tambahan sentuhan
animasi tentunya akan menambah daya tarik tersendiri. Teknik yang digunakan
dalam pengembangan multimedianya adalah Multimedia Develpoment Life Cycle
oleh Sutopo.

Dari perancangan video promosi ini didapatkan hasil maupun kesimpulan
bahwa dengan memaksimalkan kemajuan teknologi berupa video dapat
mempermudah dalam hal kegiatan promosi, dan kemudahan dalam mengakses
informasi dalam bentuk video yang sudah didistribusikan ke media sosial seperti
youtube.

Kata Kunci: multimedia, video, animasi, iklan, potensi, promosi, wisata, budaya
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ABSTRACT

Culture is a hallmark and symbol of each region respectively. South
Kalimantan is a province in Indonesia with a variety of natural and cultural
wealth. With the potential, South Kalimantan deserves to be appreciated by
tourists both local and foreign tourists. Tourism has a very important role in the
development of the economy. Therefore, it takes a variety of promotions to lift
travel and the culture of this province.

Video is one medium that can assist and facilitate the Department of
Tourism and Culture as well as local residents in promoting it. The introduction
and knowledge of travel and cultural diversity in South Kalimantan is going to be
presented in a video promotion of tourism and culture of South Kalimantan.
Promotional videos with additional touch of animation will certainly add its own
charm. The technique used in its multimedian development is the Multimedia
Develpoment Life Cycle by Sutopo.

From the design of this video promotion obtained the results and
conclusions that by maximizing the progress of technology in the form of video
can facilitate in terms of promotional activities, and ease in accessing information
in the form of videos that have been distributed to social media such like youtube.

Keyword: multimedia, video, animation, advertisement, potention, promotion, a
tour, culture
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