BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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tempat menawarkan aneka macam barang antara lain kaos, pakaian, tas, sepatu.
dan segala rupa pernak-pernik yang disukai remaja dan anak muda saat ini.
Binsanya anak muda jaman sekarang selafu mengikuti tren yang sedang berlaku.
Akan tetapi hanya sedikit distro yang berani menawarkan konsep unik dan tidak
biasa yang disenangi anak muda.

PION adalah suatu nama brand/merk yang berdiri pada 2 Juni 2015 yang
bergerak di hidang fashion stvfe. Yang beralamat KarangWuni 08/04, Tanjungan.
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Wedi, Klaten, Jawa Tengah. Saat ini PION berfokus pada pembuatan kemeja
flanel. tetapi tidak menutup suatu kemungkinan melayani orderan lain seperti
kaos, topi, celana, korsa PDH. Pion merupakan semacam konveksi online, namun

PION tersebut belum banvak diketahui oleh masyarakat, pembuoatan klan di

televisi untuk mempromosikan PION ini ménipa

Dalam pembuatan skripsi ini, penulis membatasi masalah yang akan
dibahas yaitu -
I Iklan ini hanya menampilkan informasi seputar Distro PION,
2. Pembuatan iklan menggunakan soffware Adobe Premiere Pro, Adobe
After Effect, dan Adobe Soundbooth.



3. Pengambilan video klan menggunakan fiveshar.
4. Rendering video menggunakan standart broadcasting televisi Indonesia
PAL 1920 x 1080 px (16:9) 25fps.

L4 Maksud dan Tujuan Penelitian

3. Memberikan pembe - syarakat tentzng PION dan sebagal

media promosi.



1.6 Metode Penelitian

Berikut adalah langkah langkah yang ditempuh dalam pengerjaan tugas

Pra Produksl

Membual starvline, storvboard, persiapan peralatan yang dibutuhkan,
menyiapkan tim untuk membantu kelancaran shooting.



Produbsi

Tahap produksi adatah tahap implementasi dari tahap pra produksi. Tahap
produksi meliputi pengambilan gambar atau shooting, dan merekam suara.
Pasca Produksi

Tahap pasca produksi adalah tahap penyelesaian produksi multimedia menjadi

7. Penyusunan Laporan dan Kesimpulan Akhir
Terakhir dalam tahap ini dilakukan pendokumentasian hasil analisis dan
implementasi secara tertulis dalam bentuk laporan skripsi.



1.7 Sistematika Penullsan
Sistematika Penulisan dari skripsi ini terdiri dari beberapa bagian utama
sebagai berikut :
BAB I: PENDAHULUAN
Pada bab ini dijelaskan mengenai'lin
“Pembuatan Dan_Pérancang

belakang pemilihan judul skripsi
Untuk Media Promosi™,

pasca produksi pembuatan iklan serta testing dan evaluasi,
BAB V: PENUTUFP

Bab terakhir ini skan memuat kesimpulan dari keseluruhan uraian bab-bab
sebelumnya dan saran-saran dari hasil yang diperoleh diharapkan dapat

bermanfaat dalam pengembangan selanjutmya:



DAFTAR PUSTAKA
Pada bagian ini dicantumkan beberapa literatur yang difadikan referensi
dan pengambilan gambar dalam penyusunan skripsi.
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