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INTISARI

Semakin pesatnya kemajuan teknologi informasi saat ini, banyak pula
bentuk jenis dalam penyampaian informasi. Peranan teknologi informasi di era
globalisasi ini khususnya teknologi komputerisasi dapat menghasilkan informasi
yang tepat dan lebih nyata bila dibandingkan dengan informasi yang dihasilkan
dengan cara manual.

PION adalah suatu nama brand/merk yang berdiri pada 2 Juni 2015 yang
bergerakdi bidang fashion style. Saat ini PION berfokus pada pembuata kemeja
flanel, tetapi tidak menutup suatu kemungkinan melayani orderan lain seperti
kaos, topi, celana, korsa/PDH, PION merupakan semacam konveksi online

PION sebagai brand yang tergolong baru, membutuhkan suatu media
untuk promosi. Melihat permasalah tersebut, saya akan memberikan inovasi pada
distro pion tersebut dengan membuatkan video untuk iklan televisi. Televisi
diduga paling efektif untuk mempromosikan sebuah produk ataupun jasa, baik
saluran televisi lokal atau saluran televisi nasional. Perancangan dan pembuatan
iklan televisi pada distro PION untuk media promosi tergolong cukup sulit karena
mengingat persaingan yang juga mengusung tema distro dan konveksi. Namun
merek PION mempunyai kelebihan dari yang lain yaitu-berupa pelayanan yang
maksimal dan produk yang terjangkau.

Kata Kunci : PION, Iklan Televisi
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ABSTRACT

The rapid progress of information technology today, many forms of type in
the delivery of information. The role of information technology in this era of
globalization, especially computerized technology can produce precise and more
tangible information when compared with information generated manually.

PION is a brand name / brand that stands on June 2, 2015 which is
engaged in fashion style. Currently PION focuses on developing flannel shirts, but
does not cover.any possibility of serving other orderan such as T-shirts, hats,
pants, korsa / PDH, PION is a kind of online convection

PION as a brand new, requires a media for promotion. Seeing the
problem, I will give innovation on the distros pion by making video for television
advertisement. Television is thought to be the most effective for promoting a
product or service, either a local television channel or a national television
channel. The design and manufacture of television ads on PION distro for
promotional media is quite difficult because considering the competition that also
carries the theme of distributions and convection. But the PION brand has
advantages over the others that is in the form of maximum service and affordable
products.

Keywords: PION, Television Ads
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