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INTISARI 

 

Radio adalah media yang memiliki jangkauan pasar yang selektif . Melalui 

radio, informasi dapat diketahui dengan cepat dan tak terbatas oleh jarak. Iklan di 

radio memberikan dampak positif kepada kehidupan masyarakat karena mempu 

menghantarkan informasi-informasi yang aktual. 

Teknologi Radio telah melaju pesat.  Teknologi FM Mono telah dapat 

digantikan oleh FM Stereo yang membuat  pendengar lebih imaginatif dengan 

adanya suara stereo di kiri dan di kanan. Bersamaan dengan itu, adanya teknologi 

Midi membuat Iklan Radio bisa dibuat dengan mudah oleh kita. 

Dalam pembuatan Iklan Radio Omah Undangan penulis berfokus pada 

proses pembuatan Iklan Radio dengan memperhatikan sample rate, bit rate dan 

panning audio stereo, dengan menggunakan perangkat lunak DAW Presonus 

Studio One 3, Omnisphere 2 dan Kontakt Versi 5. 

 

Kata Kunci: Iklan Radio, DAW, MIDI, Studio One 3, Kontakt 5 
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ABSTRACT 

 

Radio is a media that has a selective market reach. Through radio, 

information can be known quickly and unbounded by distance. Advertising on 

radio has a positive impact on people's lives because it can deliver actual 

information.. 

Radio technology has advanced rapidly. FM Mono technology can be 

replaced by FM Stereo which can makes listeners more imaginative with stereo 

sound on the left and on the right. At the same time, the existence of Midi 

technology makes Radio Ads easily made by us. 

In the making Omah Undangan Radio Advertisement, author focuses on 

the process of making Radio Ads by paying attention to the sample rate, bit rate 

and stereo audio panning, using the DAW Presonus Studio One 3 software, 

Omnisphere 2 and Kontakt Version 5. 

 

Keyword: Radio Ads, DAW, MIDI, Studio One 3, Kontakt 5 

 


