BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Perusahaan odalah badan usaha yang sangat membutuhkan media iklan

untuk menyampaikandnformasi kepada konsumen atau masyarakat luas. Dalam
dunia usaha pasfi mengalami persain usaha lain. untuk itu salah
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fforrnasi. Multimedia
, sehingga informasi mengenai perusshaan dapat fersampaikan dengan
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sobesar §3%. Dengan adanya media infor

AR . can. dongan baik.
yang tidak terlihat secara fisi
ilmish dengan simple. Teknik motion Graphic ini diterapkan untuk dapat
memberikan penjelasan tentang pelayanan serta informasi dan pengenalan
perusahaan|2].

miikan sejumlsh besar data



PT. Family Battery Indonesia merupakan perusahaan vang bergerak di
bidang hatters/aki yang menawarkan berbagai macam produk hatrery/aki lengkap.
berkualitas, dan bergaransi resmi, untuk Mobil, Motor, Bus, Truck, Kapal,
Genset, Ups. Bulldozer, Excavator. dun Kendaraan alat berat lainnya.

PT. Family Battery Indonesia —
toko hatrery/aki yang/berkantor pusat di jakarta, dan,resmi berdiri pada tanggal 5
jonuari. 20L1SSSehin g angalt memesiian medinGikia, scbagai penyebaran
! enalan perusahaan mereks, namin promesi yang dilakukan
tery Indonesia — Yogyakarta saat il hanya méngunskan wchsic,
dan billhoard. Media ini masih kurang efelktif Karena beriipa tcks dan
i Dauri buku Bambang Eka Purnama dijelaskan bahwa salsh satu media
vang dianggap mewakili semua unsur muoltimedia dan mudah dicer

glah video [2].
an urmian di atas, penulis tertarik umfuk melakukan penelitian
“Penerapan Motion Graphic dan Pembu ’. Family

yakarta hadir sebagai cabang resmi

12 Rumusan Masalab
Berdasarkan latar belakan 7 masa ah di alas maka dapat diromuskan
masalah, yaitu: “Bagaimana membuat video iklan Family Battery Indonesia -

Yogyakarte dengan menggunakan teknik morion graphic 7



1.3 Batasan Masalah
Agar pembahasan penelitian ini tidak menyimpang dari apa vang telah
I. Penelitian ini dilakukakan di Family Battery Indonesia -

Yogyakarta,

Y gyakart berdurasi 60 detik.
_ ! gunakan m i Motion Graphics,
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1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

Maksut dari penelitian ini yaitu untuk menerapkan Motion Graphic dan
membuat iklan Family Battery [ndonesia — Yogyakarta yang akon di tanyangkan di
Instagram, Youtube, dan Website,



Tujuannya antara lain :
I. Sebagai media promosi dan informasi mengenai produk dan jasa

serfa pelayanan vang ada pada Family Battery Indonesia -

Indonesia — Yopyakarta ke

1.52 Manfaat Bagl Perusahnan
I. Sebagai alternatif baru dalam menyampaikan informasi jasa dan
pelayanan kepada masyarakat melalui video iklan Family Battery
Indonesia — Yogyakarta,



2. Meningkatkan daya saing dengan perusahaan lain yang bergerak
dibidang yanj sama.

3. Memperluas pemasaran dan informasi perusahaan Family Battery
Indonesia — Yogyakarta agar lebih di kenal masyarakat luas tidak
hanya di Yogyakarta.

Pengumpulan data dengan kegiatan observasi video-video moation graphic
dilzkukan dengan tujuan memperoleh referensi yang akan bermanfaat



b. Metode Wawancara
Metode pengumpulan data dengan cara Tanya jawab langsung kepada
pengolah perusshaan mengenai Family Battery Indonesia — Yogyakarta
untuk mendapatkan informasi yang kebih jelas dan akurat,

proyek atau sebuah bisnis, untuk mengevaluasi produk sendii maupun dari
pesaing.



1.6.4 Metode Produksl
Yaitu proses tahap produksi dan pengeditan (pasca produksi) dalam
pembuatan video iklan.

BABII LANDASAN TEORI

Bab ini memberikan wramian mengenai tinjausn pustaka yang
menjelaskan tentang penelitian dengun tema yong sama puna dijadikan sebagm



diambil penulis. Teori-teori ini diambil dari literatu-literature, dokumentasi, serta
informasi dari berbagai pihak.
BAB I ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelasken tentang analisis peramcangan iklan. Mulai dari
pembuatan alur cerita serfa tahapan praproduksi, seperti pembuatan ide centa dan
storyhoard yang digunakan untuk:
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