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INTISARI 

 

Family Battery Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

battery/aki yang menawarkan berbagai macam produk battery/aki lengkap, 

berkualitas dan bergaransi resmi. Family Battery Indonesia – Yogyakarta hadir 

sebagai cabang resmi toko battery/aki yang berkantor pusat di jakarta, dan resmi 

berdiri pada tanggal 05 januari 2017 . Sehingga sangat memerlukan media iklan 

sebagai penyebaran informasi dan pengenalan perusahaan mereka. 

  

Penerapan motion graphic pada iklan ini sangat cocok, karena motion graphic 

ini dapat menjadi alat yang baik untuk meletakkan informasi secara rinci, jelas, padat, 

efisien, menarik, dan mudah untuk dipahami. 

 

Melalui iklan motion graphic ini diharapkan bisa memperluas dan 

memperkenalkan Family Battery Indonesia – Yogyakarta kepada penduduk 

yogyakarta dan juga dapat menciptakan branding yang terpercaya yang memiliki 

reputasi yang baik di mata masyarakat luas. 

 

Kata Kunci: Video iklan, Motion Graphic, Family Battery Indonesia – Yogyakarta, 

Animasi. 
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ABSTRACT 

 
Family Battery Indonesia is a company engaged in the field of battery that 

offers a range of battery products are complete, of high quality, and official 

warranty. Family of Yogyakarta Indonesia – Battery is present as the official battery 

store branch headquartered in jakarta, and officially established on 17 February 

2017. So it is in need of advertising media as information dissemination and 

introduction of their company. 

 

Application of motion graphic on this ad is perfect, because motion graphic 

can be a great tool to put the information in a detailed, clear, solid, efficient, 

attractive, and easy to understand. 

 

Through advertising motion graphic is expected to be able to expand and 

introduce Family Battery Indonesia – Yogyakarta to the inhabitants of yogyakarta 

and is also able to create a trusted branding that has a good reputation in the eyes 

of the public. 

 
Keywords: Video ads, Motion Graphic, Family Battery Indonesia – Yogyakarta, 

Animation.


