BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
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membangun
lebils percaya - pada
dan tekstur gambar, televisi seakan jalan mudah untuk menyampaikan iklan
produk baru kepada konsumen. Sehingga konsumen lebih nyaman menyimak
iklan yang disajikan oleh perusahaan produk baru tersebut.

Cyka Raya merupakan perusahaan yang bergerak di bidang perhotelan.
Letaknya yang berada di tengah kota dan juga tidak jauh dari akses wisata dapat



memudahkan para pengunjung. Banyak fasilistas dan pelayanan yang ditawarkan
oleh Hotel Cyka Raya. Namun untuk saat ini media penyampaian hanya terbatas
melalui media sosial dan brosur.

Oleh karena itu penulis bermaksud untuk menambah media promos: dar
Hotel Cyka Raya dengan membuat iklan déngan media televisi agar dapat lebih
banyak menarik minit masyarakat Oleh sebab itu, diharapkan dengan ikfan ini,
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Beberapa batasan masaluh yung digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut:
1. Pembuatan fhian ini menggunakan software Addobe After Efect CC
2017, Adobe Photashop C5 6, ddobe Premiere ©C 2047, Adobe Audition
C5 6 dan Adobe Lightroom CC 2015
2. Menggunakan format file video mpd dengan durasi video = 35 detik
akan ditayangkan pada telvisi lokal Yogyakarta RBTV



3. Mengmmakan teknik timelapse dan fiveshoor.

1.4 Maksud dan Tujuan

Maksud dalam penelitian ini adalah untuk syarat kelulusan Strata | Jurusan

kripsi -metode. penelitian yang digunakan dalam
perancangan animasi ini yaitu metode pengumpulan data kualitatif dengan
mencari referensi atau menganalisis dokumen-dokumen apa saja yang ingin di
tampilkan obyek dalam pembuatan ikl tersebut.



1.5.1 Metode Pengumpulan Data
1. Studi Pustaka

Hal ini dilakukan penulis dengan mencari referensi dari
buku dan sumber informasi yang berkaitan dengan judul penelitian

Dokumentast ditujulkan w mempercleh data langsung
foto, video, dan data yang relevan dengan penelitian,

1.5.2 Metode Anallsis



Dalam metode ini penulis membandingkan kekurangan dan kelebihan
cara promosi lama dengan vang baru. Analisis yang digunakan adalah analisi
SWOT yang meliputi : strength (kekuatum), weakness (kelemahan),
oppurtunify (peluang), dan threat (ancaman).

1.5.3 Metode Perancangan
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L.5.5 Metode Pengujinn

Penulis melakukan resting terhadap Video fan dengan menayangkan
mengetahui apa kekurangan dalam iklan tersebut.



L5.6 Metode Implemeniasi

Penulis melakukan implementasi penayangan Fideo Iklan di stasiun

televisi yaitu RBTV.

BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang analisis dan perancangan iklan televisi
pada Hotel Cyka Raya Yogyakarta.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini menjelaskan tentang hasil dan proses Pembuatan flan
Dengan Teknik Timelapse dan Live Shoot. Mulai dari tahap produlksi,
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