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MOTTO

“Jauhilah dengki, karena dengki memakan amal kebaikan sebagaimana
api memakan kayu bakar”

(Nabi M mad SAW)

er try new things"

menuju kebebasan, kan harus
h gelap menyeramkan. Lagi dan lagi se

puncak kebahagiaan.”

(Nelson Mandela)
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INTISARI

Melihat persaingan di dunia perhotelan yang semakin berkembang dan
menjamur maka harus di buat terobosan agar bisa menghadapi persaingan yang
ketat. Oleh karena itu Hotel Cyka Raya menyediakan layanan yang prima di
dukung dengan fasilitas yang memadahi. Untuk memberikan kepuasan layanan
kepada pelanggan lebih dari hotel yang lain. Agar suatu saat pengunjung dapat
datang kembali. Namun masih terbatas dalam media promosi.

Oleh karena itu untuk mempromosikan Hotel Cyka Raya akan digunakan
iklan video menggunakan teknik-timelapase, dan live shoot. timelapse adalah
melakukan rangkaian pengambilan gambar dengan . interval waktu tertentu
kemudia dedijadikan satu menjadi klip video. Sedangkan live shoot adalah
perekaman video secara langsung. Tahapan yang diawali untuk pembuatan iklan
yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi

Perancangan  ini akan menghasilkan iklan televisi.  Untuk
mempromosikannya maka dari itu iklan ini akan di tayang kan menggunakan
media internet dan televisi. Iklan televisi dinilai cukup cepat dan informatif dalam
menyampaikan informasi sehingga dipilih sebagai media promosi. Dengan
harapan dapat mengenalkan dan memberi informasi tentang Hotel Cyka Raya
sehingga pengunjung akan meningkat.

Kata-kunci : Hotel, Timelapse, Iklan, Live Shoot.
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ABSTRACT

Seeing the competition in the world of hospitality is growing and mushrooming
it must be made a breakthrough in order to face intense competition. Therefore Hotel
Cyka Raya provides excellent service supported by a well-equipped facility. To provide
customer service satisfaction more than other hotels. So that one day visitors can come
back. But still limited in the media campaign.

Therefore, to promote Hotel Cyka Raya will be used video ads using
timelapase techniques, and live shoot. timelapse is to do a series of shots with a certain
time interval then dedijadikan one into ip. While live shoot is a live video
recording. Stages that in for the vertising that is pre production,

This

it then of this ad will be on
aired using i

g is considered fast
ia campaign. With
S0 visitors will
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