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MOTTO 

“Lebih baik dianggap remeh dari pada dianggap hebat, karena ketika kamu 

menjadi hebat orang yang menganggapmu remeh akan terkagum” 
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INSTISARI 

 

Menurut M.Suyanto (2004), Iklan merupakan salah satu tahap dalam 

pemasaran.Produk barang ataupun jasa, baik penamaannya, pengemasannya, 

penetapan harga, dan distribusinya tercermin dalam kegiatan periklanan. Tanpa 

periklanan berbagai produk tidak akan dapat mengalir secara lancar ke para 

distributor, apalagi sampai ketangan konsumen.  

SMK Penerbangan Cakra Nusantara Bali merupakan sekolah kejuruan 

pertama dan satu-satunya diBali.SMK Penerbangan Cakra Nusantara Bali 

memiliki keunggulan salah satunya memiliki jurusan yang lengkap dan bagi siswa 

yang berprestasi akan direkomendasikan keuser-user dunia usaha dan industri. 

akan tetapi promosi akan dirasa sulit dilakukan dengan liveshoot karena 

keunggulan-keunggulan tersebut bersifat ilustratif, motion graphic dirasa 

sangatlah tepat untuk memvisualisasikan.Motion graphic mempunyai keunggulan 

dimana informasi lebih mudah diserap.  

Setelah penulis melakukan evaluasi dengan penyebaran kuisioner kepada 

paraahli dibidang multimediamendapatkan hasil bahwa Implementasi Motion 

Graphic Informasi dan Promosi SMK Penerbangan Cakra Nusantara Baliini 

dinyatakan sudah layak sebagai media promosi dengan kriteria sangat 

baik.Setelah diserahkan ke pihak SMK Penerbangan Cakra Nusantara Bali, dari 

segi informasi telah memenuhi syarat atau layak dinyatakan sebagai media 

promosi dengan kriteria baik. 

Kata kunci: Iklan, vidio, motion graphic, 
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ABSTRACT 

 
 According to M.Suyanto (2004), Advertising is one of the stages in 

marketing. Product goods or services, both naming, packaging, pricing, and 

distribution are reflected in advertising activities. Without advertising various 

products will not be able to flow smoothly to the distributors, let alone to the 

hands of consumers. 

 SMK Penerbangan Cakra Nusantara Bali is the first and only vocational 

school in Bali. SMK Penerbangan Cakra Nusantara Bali  has the advantage of 

having a complete department and for outstanding students will be recommended 

keuser-user business and industry. but the promotion will be difficult to do with 

the liveshoot because the advantages are illustrative, motion graphics are 

considered very appropriate to visualize. Motion graphics have the advantage 

that information is more easily absorbed. 

 After the authors conducted an evaluation with the distribution of 

questionnaires to the field in the field of multimediamendapatkan results that 

Implementation Motion Graphic Information and Promotion SMK Penerbangan  

Cakra Nusantara Bali declared already eligible as a media campaign with the 

criteria very good. After  submitted to the SMK Penerbangan Cakra Nusantara 

Bali, in terms of information has met requirements or eligible to be declared as 

promotional media with good criteria. 

Keywords: Ads, vidio, motion graphic, 


