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Amazon affiliate merupakan salah satu contoh model bisnis online yang 

berkembang saat ini. Orang-orang bisa menghasilkan uang dengan bergabung 

menjadi mitra affiliate amazon dan memasarkan produk amazon melalui website 

atau pun sosial media yang mereka miliki.   

Banyaknya produk yang disediakan pada amazon affiliate membuat 

ineternet marketer yang mengikuti program ini menginginkan alat yang dapat 

mempermudah dalam mempromosikan produk affiliate amazon.  

Pembuatan landing page dengan fitur konten otomatis dapat menjadi salah 

satu solusi yang dapat digunakan internet marketer sebagai sarana penunjang untuk 

mempromosikan produk affiliate amazon dengan lebih praktis.   

Kata kunci : Situs web, Internet, Sistem Informasi, Ecommerce 
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Amazon affiliate is one example of an online business model that growing 

at this time. People can make money by joining into amazon affiliate program, and 

selling amazon products through their websites or social media. 

The number of products provided on the amazon affiliate make ineternet 

marketers who follow this program want a tool that can simplify in promoting 

affiliate products amazon. 

Making landing pages with automatic content feature can be one solution that 

can be used by internet marketer  to promote affiliate products amazon with more 

practical. 

Keyword : Website, Internet, Information System, Ecommerce


