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MOTTO 

“Jika sore tiba, janganlah tunggu waktu pagi. Jika pagi tiba, janganlah tunggu waktu 

sore. Manfaatkan masa sehatmu sebelum tiba masa sakitmu dan  

manfaatkan masa hidupmu sebelum tiba ajalmu.” 

 (Umar Bin Khaththab) 

“Apabila sesuatu yang kau senangi tidak terjadi, maka senangilah apa yang terjadi” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

”Jangan menjelaskan tentang dirimu kepada siapapun, karena yang menyukaimu 

tidak butuh itu, dan yang membencimu tidak percaya itu” 

(Ali Bin Abi Thalib) 
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INTISARI 

Bread Time Cafe and Bakery merupakan suatu perusahaan yang berkembang 

dan bergerak dalam bidang makanan khususnya roti yang berada di Yogyakarta.  

Perusahaan ini membutuhkan sebuah media promosi untuk meningkatkan citra 

perusahaan dan nilai penjualan agar lebih di kenal konsumen melalui media video 

company profile. Perancangan dan pembuatan video company profile merupakan 

sebuah media penyampaian informasi secara visual dengan konsep video yang 

menarik.  

Pembuatan video company profile pada Bread Time Cafe and Bakery  

menggunakan  software Adobe Premier Pro CC 2015.  Perancangan video company 

profile ini  menggunakan teknik framing dalam proses pengambilan gambar. 

Penelitian ini menghasilkan sebuah video company profile yang akan 

memberikan informasi mengenai Bread Time Cafe and Bakery Yogyakarta. Informasi 

yang diberikan adalah informasi  mengenai  tempat, menu, dan cara pembuatan menu 

makanan sehingga menambah daya tarik konsumen terhadap perusahaan Bread Time 

Cafe and bakery.  

Kata Kunci : Company profile,  Adobe Premier Pro CC, Informasi 
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ABSTRACT 

Bread Time Cafe and Bakery is a growing company engaged in the production 

and sale of bread located in Yogyakarta. This company needs a media campaign to 

improve the company's image and sales value to be more familiar with consumers 

through the video media company profile. The design and manufacture of company 

profile video is a media of visual information delivery with interesting video concept. 

Making company profile video on Bread Time Cafe and Bakery using Adobe 

201 Pro CC 2015 software. This company profile video design using framing technique 

in the process of shooting. 

This research produces a video company profile that will provide information 

about Bread Time Cafe and Bakery Yogyakarta. The information provided is 

information about the place, the menu, and the way of making bread so as to add 

consumer appeal to the company Bread Time Cafe and bakery. 

Keywords: Company profile, Adobe Premier Pro CC, Information.


