BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Restoran “Fish And Pasta™ Yogyakarts merupakan salah satu tempat

makan yang oda di Yogyakarta yang menyajiks

menonjol untuk dipromosikan tetapi untuk menu minuman sendiri belum.
Secara khusus restoran Fish and Pasta melakukan promosi menggunakan
media sosial yang terhubung dengan akses internet. Namun tidak semua orang

menggunakan internet.



Ditinjau dari permasalahan yang telsh dipaparkan maka, diperlukan
sebuah media vang dapat mendeskripsikan produk secara jelas dan menarik baik
itu produk berupa makanan, minuman, promo, dan lokasi restoran serta dapat
diketahui oleh seluruh kalangan masyarakat yang tidak menggunaokan jaringan

so.iklan yang memiliki kelebihan dapat




1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang dikenmukakan di stas, maka permasalahan
yang dapat dirumuskan adalah “bagaimana merancang dan membuat video iklan
televisi restoran Fish and Pasta™ T

iklan televisi vang akan ditavangkan di RBTV,



1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat yang diperoleh dari penelitian ini antara lain -
1. Mendapat wawasan dari penelitian yang telah dilakukan.
2. Hasil penelitian diharapkan dapat menjadi landasan dan evahuasi dalam

pembuatan yaitu mengunjungi  sifu
pembuatan iklan televisi.
1.6.2 Metode Kepustakaan
Merupakan metode yang digunakan untuk mendapatkan informasi atau
konsep-konsep teoritis menggunakan buku sebagai bahan refrensi.



1.o3  Metode Wiawancara

Metode pengumpulan data dengan cara penulis melakukan tanyn jawab
serta penjelasan dan pengarshan langsung dari pihak restoran “Fish and Pasta”
Yopyakartn.
1.64 Metode Pembuatan Tklan

peneliti
BABII LANDASAN TEORI
Membahas teori secara umum yang melandasi pembuatan iklan televisi
meliputi tinjauan pustaka. sejarah multimedia, sejarsh iklan, definisi five shoot,



animasi, mation grafis, teknik pengambilan gambar, proses produksi iklan, serta
naskah dan srorvbaard.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Di dalam bab ini akan dibahas mengenai profil, visi dan misi Restoran
Fish and Pasta Yogyakarta, pe
dilakukan seperti
analisis vang dig

rses pembuatan video iklan yang akan

2. Saran : berisi masukan atau pendapat dari hasil penulisan karya ilmiah
demi kesempumaan suatu penulisan maupimn,

3. Daftar pustaka : berisi refrensi-refrensi yang yang digunakan penulis
sebagai bahan dasar penulisan karya ilmiah,
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