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MOTTO 

 

 Restu dan doa orang tua adalah hal yang penting. 

 Jika tidak berubah maka aku akan kalah. 

 Jangan takut untuk melakukan kesalahan karena itu awal keberhasilan. 
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INTISARI 

Media televisi memiliki peranan penting dalam penyebarluasan informasi 

ke segala penjuru dan segala kalangan masyarakat. Pada penerapannya media 

televisi bisa dikatakan sangat efektif untuk promosi atau beriklan. Restoran “Fish 

and Pasta” merupakan sebuah restoran baru di Yogyakarta yang dibuka sejak 

tanggal 23 November 2017. Saat ini  promosi yang gencar dilakukan melalui 

media sosial seperti instagram dan facebook namun, cakupan promosi disaras 

masih kurang karena tidak setiap orang menggunakan media sosial. Maka dari itu 

untuk memperluas cakupan promosi ke segala kalangan masyarakat promosi 

dapat menggunakan media televisi. 

Oleh karena itu, penulis ingin mencoba membuat iklan televisi untuk 

mempromosikan Restoran “Fish and Pasta” di Yogyakarta. Iklan televisi ini 

dibuat dengan tujuan mengenalkan produk-produk yang disajikan oleh restoran. 

Proses pembuatan iklan televisi melalui tiga tahap yakni pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi dengan menggunakan metode life shot untuk pengambilan 

gambar produk dan untuk proses editing menggunakan perangkat lunak Adobe 

Premier Pro CC 15 dan Adobe After Effect CC 15. Penulis memperoleh data 

dengan melakukan wawancara dengan pihak restoran serta melakukan survei 

secara langsung di tempat penelitian.  

Pada akhirnya pembuatan iklan televisi Restoran Fish and Pasta 

Yogyakarta dapat membantu dan mempromosikan produk-produk yang tersedia di 

restoran. 

 

 

Kata kunci : Iklan televisi, promosi, pembuatan, produk, dan restoran Fish and 

Pasta. 
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ABSTRACT 

Television media has an important role in the dissemination of information 

to all directions and all circles of society. In the application of television media 

can be said to be very effective for promotion or advertising. The "Fish and 

Pasta" restaurant is a new restaurant in Yogyakarta that opened since 23 

November  2017. Currently, the promotion is intensively conducted through social 

media such as instagram and facebook, however, the coverage of the promotion is 

still lacking because not everyone uses social media. Therefore to expand the 

scope of promotion to all circles of public promotion can use the television media. 

Therefore, the author wants to try to make television commercials to 

promote "Fish and Pasta" Restaurant in Yogyakarta. This television commercial 

was created with the aim of introducing the products presented by the restaurant. 

The process of making television commercials through three stages of pre 

production, production, and post production using live shoot method for shooting 

product and for editing process using software Adobe Premier Pro CC 15 and 

Adobe After Effect CC 15. The author obtained the data by conducting interview 

with the restaurant and conducted a survey directly at the research site. 

In the end the creation of television commercials “Fish and Pasta” 

Restaurant Yogyakarta can help and promote the products available in the 

restaurant. 

 

 

Keywords: TV commercials, promotions, making, products, and Fish and Pasta 

restaurants.


