BAB I
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknolog informasi dapat dimanfaotkan dalam berbaga

berupa papan nama vang berads di sekitar wisata sebanyak 3 buah dan media
sosial berupa instagram yang bernama bukitpanguk kediwung sast ini memiliki
8920 followers dengan jumlah fike mencapai 240-1224 followers dalom satu kali
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kurang efektif untuk menarik para wisatawan berkunjung ke wisata Bukit Panguk
Kediwung. Berdasarkan pemyatsan tersebut diperfukannya suatu media promosi
untuk mempublikasikan wisata Bukit Panguk Kediwung,

Video Tuimelapse biasanya dibuat fotographer. untuk mendokumentasikan

sebuah objek sebagai promosi dari fiko seca
disusun kembali dalam sebush video. menghasilkan mmbar video dengan resolusi
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Berdasarkan latar belakang di a

memanfastkan video dengan teknik timefapse sebagai media penyampaian dalam
pariwisata Bukit Panguk Kediwung, Dengan metode tersebut diharapkan iklan
vang dibuat dapat menarik lebih banyak wisata agar berkunjung dan berwisata di

Bukit Panguk Kediwung. Oleh karena itu penulis membuat skripsi dengan judul



“Pembuatan  Tklan Video Wisats Bukit Panguk Kediwung Yogyakarta
Menggunakan Teknik Timelapse™.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas dapat di rumuskan masalahnya

3. Format video H.264 dengan resohus
4. Durasi video iklan ini adalah 30 detik.

5. Software yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah Adobe Premiere
Pro CC 2017

6. Video akan ditayangkan di videotron wilayah Jakal Yogyakarta.



1.4 Tujuan Penelitlan

Dhari latar belakang dan rumusan maszalah di ates dapat dikemukakan

Adapun metode pengumpulan data yang digunakan peneliti saat



I. Metode pengumpulan data yang dilaksanakan dengan membaca dan
mempelajari buku-buku sebagai bahan referensi yang berhubungan dengan
2. Metode pengumpulan data dengan menggunakan literatur yang dapat dipakai
seperti dengan memanfaatkan fasilitas intémet, yaitu dengan mengunjungi situs-

2. BABI Landasan T

Bab ini membahas masalah-masalah yang mendasari penelitian, yaitu teori yang
ada kaitannya dengan peneliti, yang menguraikan secara umum tentang
pengetahuan dasar dan teknologi yang mendukung pembuatan iklan video
menggunakan teknik simefapye.



3. BAB Il Tinjauan Umum

Bab ini menguraikan tentang analisis dan perancangan iklan video menggunakan
teknik timelapse secara umum, serta segala kelebihan dan kekurangan.

4. BAB IV Implementasi dan Pembahasag
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