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MOTTO 

Berbesar hatilah saat harus terpisah dari temanmu. Hidup tak harus selalu sama 

sama, karena kalaupun kalian tidur diatas kasur yang sama. Mimpi kalian tetap 

berbeda. 

        Instagram: @premankalem 

 

Keluarlah dari zona nyaman kamu, siksalah dirimu di massa muda dari pada kamu 

susah di massa tua. 

             - Oka Alvionota- 

 

“Maka sesungguhnya Bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 

lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap.” (QS. Al-Insyirah, 6-8) 
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INTISARI 

Perkembangan teknologi informasi dapat dimanfaatkan dalam berbagai 

bidang, salah satunya adalah dalam bidang priklanan, khususnya periklanan dalam 

media videotron bagi pariwisata suatu daerah yang sangat diperlukan. 

Penyampaian pesan kepada masyarakat  berupa iklan dengan metode visualisasi, 

Memberikan informasi dan mempengaruhi kelompok-kelompok yang melihatnya 

supaya terkesan tertarik, iklan juga sering di sebut branding atau media bauran 

oleh penjual untuk mengkomunikasikan informasi persuasif tentang produk, jasa, 

atau pun organisasi dan merupakan alat promosi yang kuat. 

Daerah Istimewa Yogyakarta adalah daerah bersejarah yang memiliki 

beragam destinasi wisata sehingga menambah daya tarik wisatawan untuk 

berkunjung, dan juga sering membuat para wisatawan merasa kebingungan 

menentukan pilihan tempat wisata untuk dikunjungi, diselatan Yogyakarta 

terdapat destinasi wisata alam Bukit Panguk Kediwung di daerah dataran tinggi 

dan menawarkan pemandangan alam yang indah di saat matahari terbit dan negeri 

diatas awan. 

Berdasarkan data yang,di hasilkan oleh penulis, destinasi wisata tersebut 

akan di kelola menjadi tempat wisata internasional, namun karena tidak adanya 

iklan video tentang Bukit Panguk Kediwung sebagai media iklan kepada 

wisatawan, maka  penulis akan membuat video iklan tentang wisata tersebut. Dan 

adapun teknik pembuatan video iklan yang akan di gunakan antara lain berupa 

timelapse dan live shoot. Dengan adanya video iklan ini diharapkan dapat  

mempromosikan wisata Bukit Panguk Kediwung dari segi keindahannya dan agar 

lebih banyak dikenal oleh masyarakat, sehingga diharapkan meningkatnya 

pengunjung ke wisata ini, dimana iklan ini nantinya akan di tayangkan di 

videotron jakal Yogyakarta. 

Kata Kunci: Iklan Video, Bukit Panguk Kediwung Yogyakarta, timelapse, live 

shoot. 
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ABSRACT 

 The development of information technology can be utilized in various 

fields, one of which is in the field of advertising, especially advertising in 

videotron media for tourism an area that is very necessary. Delivery of messages 

to the public in the form of advertising with the method of visualization, Provide 

information and influence groups who see it to impress interested, advertising is 

also often called branding or media mix by the seller to communicate persuasive 

information about products, services, or organization and as promotional tool the 

strong one. 

Region of Yogyakarta  is a historic area that has a variety of tourist 

destinations that add to the attraction of tourists to visit, not often make the 

tourists feel confused while visiting, in the north of Yogyakarta there are natural 

tourist destinations Panguk Kediwung‟s hill in the highlands and offers beautiful 

scenery in the sun and the country above the clouds. 

Based on the data that, generated by the author, the tourist destination will 

be managed to be international tourist attractions, but because of the absence of 

video about  Panguk Kediwung‟s hill as a branding medium to tourists, so authour 

will be created video  about  destination. And the video for creation techniques 

that will be used include timelapse and live shoot.the video is expected to 

facilitate the tourists know this tour, where this video will be aired on jakal‟s 

videotron Yogyakarta. 

Kata Kunci : Video Advertising, Bukit Panguk Kediwung Yogyakarta, timelapse, 

live shoot. 
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