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PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam § ni tidak terdapat karya yang pernah
diajukan oleh orang glai ‘ akademis di suatu institusi
pendidikan tinggi : saya juga tidak terdapat

i : ang lain, kecuali yang




MOTTO

Menyukai quote motivasi tidak akan membuat kamu sukses kalau kamu tidak take
action.

Instagram: @rintisan.id

Apa saja yang ingin diwujudkan itu seharusnya dikejar, bukan ditunggu.
Diusahakan, bukan hanya sekedar mengharapkan.

Instagram: @berantakan

Berbesar hatilah saat harus terpisah dari temanmu. Hidup tak harus selalu sama
sama, karena kalaupun kalian tidur diatas kasur yang sama. Mimpi kalian tetap
berbeda.

Instagram: @premankalem

Kamu bisa belajar dengan rajin, kamu boleh berusaha dengan keras, berjuang
sepenuh tenaga untuk mendapat hasil yang memuaskan dibanding rivalmu. Tapi
jangan pernah melupakan keberuntungan. Karena orang pintar kalah dengan orang
yang beruntung.

-Ismail Arifin-

“Man Jadda Wajada”

Selalu sertakan Allah dalam setiap urusanmu, maka semua akan baik baik saja.

-Ismail Arifin-
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INTISARI

Teknologi adalah hal yang memiliki peran penting bagi kehidupan manusia,
sehingga tidak heran jika saat ini banyak orang yang mengikuti perkembangan
teknologi dengan teliti. Salah satunya adalah iklan, Iklan adalah bentuk komunikasi
melalui media massa yang digunakan-oleh lembaga dengan tujuan memberikan
informasi atau mempengaruhi-audiens dan kelompok-kelompok tertentu untuk
melihat objek yang mereka tawarkan. lklan juga sering disebut sebagai barang
promosi, layanan, perusahaan, dan ide yang harus dibayar oleh sponsor. Itu tidak

akan terjadi tanpa elemen multimedia.

Daerah Istimewa Yogyakarta adalah kota bersejarah yang memiliki banyak
wisata kecantikan, sehingga banyak tempat wisata yang membuat para pengunjung
bingung untuk menuju ke mana harus pergi. Di selatan Yogyakarta ada wisata alam
yang menghadirkan pemandangan alam dan indahnya matahari terbit di pagi hari,

yang merupakan Kebun Raya Mangunan.

Berdasarkan data yang diperoleh oleh penulis, kebun ‘akan digunakan
sebagal tempat wisata internasional. Namun karena tidak ada iklan video tentang
kebun mangunan, penulis akan membuat video iklan tentang kebun buah sebagai
media promosi. Dan adapun teknik pembuatan video iklan yang akan digunakan

antara lain, live shoot, timelapse, motion graphics dan motion tracking.

Dimana nantinya video ini akan ditayangkan di media Televisi, tujuan

penulis untuk beriklan di media Televisi agar diketahui oleh wisatawan baik lokal
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maupun turis asing yang berkunjung ke Yogyakarta dan diharapkan dapat menarik

minat kunjungan di kebun-kebun kebun.

Kata Kunci: lklan Video, Kebun Buah Mangunan Y ogyakarta, pemotretan

langsung, timelapse, motion graphic, motion tracking.
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ABSTRACT

Technology is a thing that has an important role for human life, so no
wonder if today many people who follow the development of technology carefully.
One is advertising, Advertising is a form of communication through mass media
used by agencies with the intention of giving information or affecting audiences
and certain groups to see the objects they offer. Ads are also commonly referred to
as promotional goods, services, companies, and ideas that must be paid by a

sponsor. It will not happen without the multimedia element.

Yogyakarta Special Region is a historical city that has many beauty tours,
so many tourist attractions that make the visitors confused to get to where to go. In
the south of Yogyakarta there is a nature tour that presents natural scenery and

beautiful sunrise in the morning, which is the Botanical Garden of Mangunan.

Based on the data obtained by the author, orchards will be used as an
international tourist attractions. But in because there Is no video advertising about
orchards of mangunan, the authors will make an advertising video about orchards
mangunan as a media campaign. And as for advertising video making techniques
that will be used include, live shoot, timelapse, motion graphics and motion

tracking.

Where later this video will be aired on the media Television, the author's
goal to advertise on the media Television in order to be known by tourists both local
and foreign tourists who visited Yogyakarta and is expected to attract interest visits

in the garden orchards.
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Key Word : Video Advertising, Fruit Farms Mangunan Yogyakarta, live shoot,

timelapse, motion graphic, motion tracking.
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