BABV

Instagram (@niagatour pada tanggal 5 November 2018,

4. Sebelum video iklan ditayangkan, Niaga Tour ada 1-2 pelanggan
per harinya. Setelah iklan ditayangkan, pelanggan meningkat
menjadi 3-5 pelanggan (selama pemasangan iklan berbayar di
Instagram).
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5. Melalui hasil kuisioner didapatkan
e akhir berupa
Mpmgﬁltu:hggl ner duiﬂrmnggumhn perhitungan skala
akhir sebagai ;
) mme.uhpatkmm i berikut :

sioner mendapatkan hasil 83.33%

produksi seba ]
saal produksi disiapkan dengun mnq; &msﬁmﬂnmi
ber i m:mu.ugkmﬂn
langsung, sehingga  dopat memmimalisie  k
munculnya faktor-faktor lain diluar proses produks |
i iklan i
seperti

cuaca.
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3. Penggunaan microphone dengan kualitas yang bak akan lebih
jernih dan detail intonasinya.
4, Dalam proses editing dan compositing gunakan spesifikasi

penai Ninga Tour, video
i g
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