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MOTTO 

“ Belajarlah dari kemarin, hidup untuk hari ini, berharap untuk hari esok. Dan 

jangan sampai berhenti untuk selalu mencoba, tetap semangat! “ 

- Fandi Ryan 

 

“ Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri mereka melakukan hal 

yang harus dikerjakan ketika hal itu memang harus dikerjakan, entah mereka 

menyukainya atau tidak. “ 

- Aldus Huxley 

 

“ Success is walking from failure to failure with no loss of enthusiasm. ” 

- Winston Churchill 
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INTISARI 

Promosi merupakan aktivitas melakukan komunikasi dan memberi 

informasi tentang keunggulan produk serta mempengaruhi calon customer untuk 

membeli atau menggunakan sebuah produk berupa barang atau jasa. Promosi 

perusahaan sangat penting karena mempengaruhi hasil penjualan suatu produk 

barang atau jasa, yang berdampak untuk kelangsungan suatu perusahaan. 

Niaga Tour adalah sebuah perusahaan dibidang jasa tour and travel. 

Perusahaan travel ini memiliki fasilitas dan paket-paket yang menarik, contohnya 

pelanggan bisa rental mobil, tour highlight, paket wisata, dan juga bisa memesan 

tiket pesawat. Untuk memenuhi kebutuhan calon customer, perusahaan 

dibutuhkan media yang dapat memberikan informasi dan visualisasi tentang 

produk perusahaan. Dengan informasi yang jelas tentang sebuah produk maka 

kepercayaan calon customer akan meningkat dan mempengaruhi minat calon 

customer untuk menggunakan produk perusahaan. 

Melalui video iklan yang dirancang menggunakan (teknik live shot, 

timelapse, motion tracking) dan diimplementasikan dalam melakukan promosi 

produk kepada perusahaan Niaga Tour serta kepada calon customer melalui media 

sosial, para calon customer mendapatkan informasi dan visualisasi yang cukup 

jelas mengenai profile dan produk perusahaan, sehingga calon customer merasa 

percaya dan yakin untuk menggunakan produk perusahaan Niaga Tour. 

 

Kata Kunci : Promosi, Informasi, Multimedia, Live Shot, Timelapse, Motion 

Tracking, Niaga Tour 
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ABSTRACT 

 

Promotion is the activity of communicating and providing information 

about product excellence and influencing prospective customers to buy or use a 

product in the form of goods or services. Company promotion is very important 

because it affects the results of the sale of a product or service, which has an 

impact on the sustainability of a company. 

Niaga Tour is a company in the field of tour and travel services. This 

travel company has attractive facilities and packages, for example customers can 

rent cars, tour highlights, tour packages, and also can book airline tickets. To 

meet the needs of prospective customers, companies need media that can provide 

information and visualization about the company's products. With clear 

information about a product, the prospective customer trust will increase and 

influence the interest of prospective customers to use the company's products. 

Through advertisement videos that are designed using (live shot 

technique, timelapse, motion tracking) and implemented in product promotion to 

Niaga Tour companies as well as prospective customers through social media, 

prospective customers get fairly clear information and visualization regarding 

company profile and products, so that prospective customers feel confident and 

confident to use the Commerce Tour company products. 

 

Keywords : Promotion, Information, Multimedia, Live Shot, Timelapse, Motion 

Tracking, Niaga Tour 
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