BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada suat ini sudah banvak cafe-cafe dan restoran bermunculan di

mempunyai 6 orang karyawan dengan jam operasional mulai dari jam
09.00 WIB sampai jam 24.00 WIB. Kurangnya promesi yang di lakukan
oleh pemilik membuat Oksigen Coffee kurang dikenal di kalangan anak

muda ataupun para pecinta kopi, Promosi hanya dilakukan dengan



el

menggunakan foto-foto melalui media sosial instagram. pertemanan dan
pergaulan saja. dengan cara memberitahukan dan satu teman-ketenan
lainnya, baik melalui komunikasi langsung mavpun tidak langsung yang
dirasa kurang efektif dalam mempromosikannya.

dengan tujuan bagi strategi promosi
Oksigen Coffe, karena sehelumnya Oksigen Coffe hanys menggunakan
promosi mulut ke mulut dan brosur sebagai media promosi untuk menarik
minat dan perhatian para pengunjung. Media sosial diperlukan untuk
memperkuat pesan promosi agar lebih berdampak pada target audicnce,



dengan adanya iklan media sosial ini, masyarakat luas dapat lebih tertarik
untuk mengunjungi Oksigen Caffe karena letak caffe yang sangat setrategis
yaitu tepatnya diantara kos-kosan Mahasiswa, dan berada di sekitar
lingkungan Kampus.

2 Informasi yang di sampaikan mencakup produk Oksigen Coffee,
3. Media promosi Oksigen Coffee hanya akan diterapkan pada media
online Oksigen Coffee



4. Hasil implementasi video infographics sebagai media promosi
menggunakan teknik motion graphic dan teknik live shoot ini akan
berbentuk video media promosi berdurasi kisaran 60-90detik.

5. Target materi pengujian adalah factor informas: yang ditampilkan dan
kecakapan produk iklan.

6. Hasil vidéo promosiaks

| Sebagai salah satu media promosi Oksigen Coffee.
2. Media konten sebagai informasi kepada para penikmat pencinta kopi.
3. Media konten dapat digunakan untuk membantu tim marketing dalam

pemasarin Oksigen Coffec.



1.o Metode Penelltian
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Dalam mengumpulkan data, penulis menggunakan beberapa metode
pengumpulan data, antara lain:

1. Metode Observasl

Metode studi pustaka merupakan metode pengumpulan data dengan
mencari informasi yang dibutubkan melalui buku maupun fasilitas
internet vang dapat memberikan informasi secara akurat. Selain buku
cetak yang dapat dijadikan referensi, dapat pula digunakan buku
elektronik (e-book) sebagai referensi dalam metode studi pustaka.



1.6.2 Metode Analisis
Metode analisis yang digunakan oleh penulis yaitu metode analisis
SWOT dan analisis kebutuhan non fungsional. Di dalam analisis SWOT
penulis akan memhbahas tentang Strenghs (kekuatan’keunggulan), dan
di dalum analisis kebutuhan
n software, hardware, dan

Threats (ancaman) dan iklan ini. Sedangkan

1.0.5 Testing
Pada tahap testing penulis melakukan pengujion setelah video iklan
tersebut ditayangkan pada media sosial, yaitu Instagram, dan Youtube.
Pengujian video dilakukan dengan menggunakan Screening Test,



1.0.0  Implementas
Tahap implementasi merupakan tahapan video iklan produk yang
telah selesai dibuat untuk diimplementasikan atau ditayangkan pada media
sosial Instagram, dan Youtube.

Landasan teori yang ada di bab berikutnya ini berisikan tentang
beberapa teori yang digunakan sebagai landasan untuk penelitian
penulisan skripsi, vaitu teori dasar multimedia yang berhubungan
dengan pembuatan video iklan, elemen yang dibutuhkan dan
langkah-langkah dalam pembuatan iklan.



BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada BAB 11l ini adalah gambaran dani Oksigen Coffee. Serta

penjelasan tentang pembuatan video iklan, manfaat iklan dan
pambaran objek penelitisn mulai dan pembustan video iklan
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