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INTISARI 

 

Cafe berasal dari bahasa Prancis yang secara harafiah (minuman) kokpi. 

Di Yogyakarta banyak sekali tempat atau cafe yang menyediakan berbagai macam 

menu makanan maupun minuman. Oksigen Coffee merupakan salah satu cafenya. 

Ketatnya persaingan antar pedagang membuat Oksigen Coffee terus berusaha 

untuk menarik pelanggan di antaranya menggunakan promosi melalui media 

sosial seperti Instagram dan Youtube. 

 Promosi merupakan upaya untuk memberitahukan atau menawarkan 

produk atau jasa pada dengan tujuan menarik calon konsumen untuk membeli 

atau mengkonsumsinya. Sehingga angka penjualan dapat meningkat. Di era 

sekarang perlunya membuat promosi yang menarik pelanggan di antaranya 

dengan menggunakan  Montion Graphic dan di padukan dengan live shoot.  

Montion Graphic dapat dibuat dengan menggunakan Adobe After Effects, 

Adobe Premiere dan video secara langsung ke objek yang akan kita promosikan.  

Sehingga hasil dari efek komputer itu dapat membuat pelanggan tertarik untuk 

datang dan mencoba menu tersebut. Promosi diera sekarang ini bisa melalui dan 

mengguakan berbagai macam cara salah satunya dengan menggunkan promosi 

iklan di media sosial Instagram dan Youtube. 

 

Kata kunci : Promosi, Oksigen Coffee, Adobe After Effects, Adobe Premaiere, 

Video, Komputer. 
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ABSTRACT 

 
 

Oksigen coffee is a place to get and enjoy various kinds of cofe, which are 

addressed at Jalan Tambak Bayan No.47, RT.26 / RW.61, Condong Catur, Depok 

Subdistrict, Sleman Regency. The lack of promotion carried out by the owner of 

the cofe makes coffee oxygen less well known, so I made a promotional video for 

Oksigen Coffee using this motion graphic and live shoot to attract consumers to 

come to enjoy cofe at Oksigen Coffee. I will promote this video through social 

media instagram and youtube. 

Motion Graphic is a branch of the art of Graphics design which is a 

combination of, illustration, typography, photography and videography using 

Animation techniques. Motion Graphic comes from two words, Motion means 

motion and Graphics with graphic terms. From these two words, it can be said 

that Motion Graphic can be called Motion Graphics. 

Live shoot is a direct shooting technique. Live shoot can also be said as a 

shototing video where editing requires editing that improves the shooting results. 

 

Keywords: Promotion, video, Adobe After Effects, Adobe Premiere, advertising.


