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MOTTO 

Hapus semua aplikasi Game jika anda ingin maju bulan depan ! 

 

Ingat orang tua menunggu kabar wisuda mu. 

 

Jangan hanya berusaha tetapi imbangi dengan doa begitu sebaliknya. 
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INTISARI 
 

Video adalah teknologi untuk menangkap, merekam memproses, 

mentransmisikan dan menata ulang gambar bergerak. Video ini merupakan sebuah 

media audio visual yang mengandalkan indra pendengaran dan penglihatan. Video 

juga bisa dikatakan sebagai gabungan gambar-gambar mati yang dibaca berurutan 

dalam suatu waktu dengan kecepatan tertentu dan mempunyai jenis video tertentu. 

Video dokumenter dipilih sebagai media utama dalam penelitian ini, yang 

akan di terapkan untuk media promosi sebuah wisata Arung Jeram Serayu. Wisata 

Arung Jeram Serayu merupakan wisata yang mempunyai potensi tinggi serta 

peluang yang sangat besar untuk di kembangkan namun saat ini cara 

mempromosikannya hanya dengan membagikan brosur dan foto yang ada di media 

sosial. Untuk itu media videografi sangat tepat sebagai sarana untuk 

mempromosikan potensi sebuah tempat wisata, karena videografi terlihat lebih 

simple, modern , nyata serta mudah di pahami oleh masyarakat. Dengan media 

videografi, objek juga akan mempunyai daya Tarik lebih tinggi. 

Di dalam video ini terdapat sebuah penjelasan-penjelasan seperti tentang 

wahana dan fasilitas yang ada. Melalui video ini diharapkan dapat membawa 

dampak yang besar kepada masyarakat agar lebih tau adanya wisata Arung Jeram 

Serayu. 

 

 

 

Kata Kunci:    Video, Media promosi, Wisata Arung jeram Serayu 
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ABSTRACT 
 

 

Video is a technology for capturing, recording process, transmit and 

rearranging the moving image. This video is an audio-visual media that relies on 

the senses of hearing and vision. Video can also be regarded as a composite 

pictures of dead are read sequentially in a time with a certain speed and has a 

certain video types. 

Video documentaries selected as the mainstream media in the study, which 

will be applied to the media campaign a Serayu Rafting travel. Rafting Serayu 

Travel is a tour that has a high potential and a tremendous opportunity to be 

developed but currently only a way to promote it by distributing brochures and 

photos on your social media. For that very precise videography media as a means 

to promote the potential of a tourist, because videography look more simple, 

modern, tangible and easily understood by the public. With the media videography, 

the object will have a higher power Pull. 

In the video there are a such explanations about the rides and facilities. 

Through this video is expected to bring a significant impact to the public to better 

know their Serayu Rafting travel. 

 

 

Keyword: Video, Media promotion, Travel Rafting Serayu.  

 

 

 

 

 

 

 


