BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Digital Ekonomi kini hadir sang
peluang bisnis terhéntang . gi ¥
proses prosiiPnnca N BNR I, oM i cfisien dan
‘bersaing  dalam

menjanjikan kemakmuran, membuat
cnoligi. sekarang telsh membuat

g lic o

foto yang diambil dengan kualitss sea
minim dalam penyampaian informasi kurang tersampaikan dengan batk dan
kurang dalam hal menarik pengunjung karena kualitas informasi yang masih
sangat kurang.



Dari pemaparan masalah diatas, maka penulis mempunyai ide untuk
menjadikan Gibgib Calzone sebagai objek penelitian, vaitu dengan membuat
sebuah video commercial dengan berbasis mation graphic sebagai media promosi




yang diharapkan dapat membantu dalam hal memperkenalkan lebih jauh
dan meningkatkan jumiah pengunjung serta penjualan produk Gibgib Calzone.

1.2 Rumusan Masalah
Setelah melihat latar belakang masalah diatas, maka dapat dirumuskan

masalah sebagai berikut “Bagaimana mémbuat.video iklan untuk Gibgib Calzone

I. Membuat Video Commercial Gibgib Calzone sebagai media promosi
untuk memperkenalkan produk Gibgib Calzone,

2. Mengimplementasikan Teknik mation graphic dnegan software Adobe
After Effect CC 2017 pada Video Commercial Gibgib Calzone.



3. Sebagal salah satu sysrat untuk menyelesaikan Pendidikan program
sarjana S| Teknik Informatika pada Universitas Amikom Yogyakarta.

1.5 Manfaat penelitian
Hasil penelitian ini diharapkan akan bermanfaat untuk:

Lo.1  Metode Pengumpulan Data

I. Observas:



Penulis mengumpulkan data dengan cara mengamati langsung dan
mempelajari sistem objek penelitian sehingga dapat mengumpulkan data yang
efektif,

2. Wawancara

Penulis mengumpulkan data dengan cara mewawancarai langsung objek

data yang dibutuhkan. Kemudian menentukan tema dan pembuatan storvboard.
1.6.4 Metode Produksi
Pada metode ini dimana dimulai dengan take video terlebih dahulu

kemudian membuat asset-asel untuk kebutuhan motion graphic. Ketika semua



video seperti yang telah dirancang sebelumnya dalam sebuah storyboard.

1.6.5  Metode Testing

BAB ITT ANALISIS DAN PFERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskan tentang analisis yang digunakan, ide cerita,
naskah, dan storvboard padn Implementasi Video ikian Gibgib Calzone.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bab ini menjelaskan tentang hasil dan proses pembuatan Iklan
Gibgib Calzone

BAB VY PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran dari pembahasan yang ada
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