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MOTTO 

“Belajar dari kemarin, hidup untuk hari ini, berharap untuk hari besok. Dan 

yang terpenting adalah jangan sampai berhenti bertanya” 

“Ketika Anda melihat seseorang yang telah diberikan kekayaan dan keindahan 

melebihi Anda, lihatlah orang-orang yang masih mampu bersyukur meski dalam 

kekurangan.” 

(HR Muslim)  

“Dan jika kamu menghitung-hitung nikmat Allah, niscaya kamu tak dapat 

menentukan jumlahnya. Sesungguhnya Allah benar-benar Maha Pengampun lagi 

Maha Penyayang” 

(QS. An-Nahl/ 16:18) 
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INTISARI 

Perkembangan sistem teknologi informasi saat ini sangat pesat, hal ini ditandai 

dengan hadirnya berbagai macam teknologi multimedia yang didalamnya 

berisikan fitur-fitur menarik, canggih, dan mudah dipahami oleh penggunanya. 

Begitu juga dengan perkembangan media menggunakan video motion graphic 

sehingga informasi yang disajikan akan lebih jelas dan memiliki daya tarik 

tersendiri. 

Kurangnya media promosi yang di lakukan Klinik Pratama Anak Bangsa, 

mendorong pelaku bisnis semakin kreatif untuk mempromosikan pelayanan 

produk dan jasa dibagikan melalui platform youtube. Setiap hari, jutaan video 

YouTube dibagikan melalui Facebook, Twitter dan social media lainnya. 

Dari hasil “Perancangan Dan Pembuatan Iklan Dengan Teknik Motion Graphic 

Pada Klinik Pratama Anak Bangsa ” ini nantinya dapat di aplikasikan menjadi 

sebuah media sarana untuk informasi adanya balai pengaobatan umum yang 

memberikan pengobatan secara GRATIS. Sehingga dapat memberi informasi 

serta gambaran secara jelas tentang Klinik Pratama Anak Bangsa  melaui 

platform vidio YouTube. 

Kata Kunci : Video  Motion Graphic  Iklan Klinik Pratama Anak Bangsa  
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ABSTRACT 

The development of information technology system is very fast, it is characterized 

by the presence of various multimedia technologies that contain interesting 

features, sophisticated, and easy to understand by its users. Likewise, with the 

development of media using motion graphic video so that the information 

presented will be clearer and has its own appeal. 

The lack of promotional media in the primary Klinik Pratama Anak Bangsa, 

encouraging business people to be more creative to promote the services of 

products and services are shared through the YouTube platform. Every day, 

millions of YouTube videos are shared via Facebook, Twitter and other social 

media. 

From the results of "designing and making advertising with Motion Graphic 

techniques at primary Klinik Pratama Anak Bangsa " This can later be applied to 

become a medium for information on the existence of a general burial hall that 

provides treatment for FREE. So that you can clearly give information and a 

picture of Klinik Pratama Anak Bangsa through YouTube's Vidio platform. 

Keywords : Video Motion Graphic ads Klinik Pratama Anak Bangsa 

 

 

 

 


