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INTISARI

Perkembangan zaman silih berganti dari waktu ke waktu. Begitu pula
dengan teknologi yang selalu berjalan beriringan dengan perkembangan zaman.
Salah satu dari perkembangan teknologi itu sendiri adalah multimedia yang dapat
dimanfaatkan sebagai sarana promosi. Dengan menggunakan teknologi multimedia
proses promosis terasa lebih menarik dan interaktif karena di dalam multimedia
terdapat penggabungan unsur teks, gambar; video dan animasi menjadi satu media
yang mudah dicerna dan dipahami oleh penonton.

Mak Semarangan Resto Gallery & Coffee merupakan sebuah restoran yang
di buka secara resmi pada tanggal 24 Oktober 2016. Namun dalam hal promosi Mak
Semarangan Resto Gallery & Coffee hanya menggunakan media brosur, event
acara atau informasi dari mulut ke mulut yang dengan hal ini-Mak Semarangan
Resto Gallery & Coffee membutuhkan solusi untuk mempromosikan kepada
masyarakat. Oleh karena itu Mak Semarangan Resio Gallery & Coffee
membutuhkan media yang mampu mempromosikan kepada masyarakat secara
efisien dan menarik.

Berdasarkan uraian di atas dan memanfaatkan teknologi inilah penulis
membuat aplikasi media promosi berbasis multimedia berupa video iklan.

Dimana pada aplikasi media ini berisikan tentang informasi gambar dan video dari
Mak Semarangan Resto Gallery & Coffee secara lengkap dan menarik sehingga
mampu untuk menarik konsumen.

Kata-kunci : Video Iklan, Promosi Mak Semarangan Gallery & Coffee,
Multimedia.
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ABSTRACT

The development of the times alternates from time to time. Similarly,
technology that always goes hand in hand with the times. One of the developments
teknologui itself is multimedia that can be used as a means of promotion. By using
multimedia technology the promotional process feels more interesting and
interactive because in multimedia there is a combination of text, image, video and
animation elements into a media that is easily digested and understood by the
audience:

Mak Semarangan Resto Gallery & Coffee is a restaurant that officially
opened on October 24, 2016. But in terms of promotion Mak Semarangan Resto
Gallery & Coffee only use the brochure media, event events or word of mouth
information, with which Mak Mak Semangan Resto Gallery & Coffee needs a
solution to promote to the community. Therefore Mak Semarangan Resto Gallery
& Coffee needs media that can promote to the community efficiently and
interestingly.

Based on the above description and make use of this technology the author
makes multimedia-based promotional media applications in the form of video ads.
Where in this media application contains information, images, and video of Mak
Semarangan Resto Gallery & Coffee is complete and interesting so as to be able to

attract consumers.

Keywords: Video Ads, Promotions, Mak Semarangan Resto Gallery & Coffee,
Multimedia.
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