BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

an juga sehagai alst untuk mempengaruhi konsu
inya [2]. Menurut Gitosudarmo Promosi adalah kegiat

Yogyakarta. Warung Fiesto awalnya tempat makan berjenis makanan pasta yang
harganya diatas rata-rata karena bahan pembuatan makanan vang lumayan mahal,
dan karena sepinya minat masyarakat yang tinggal di daerah tempat makan tersebut,



el

maka diubahlah nama tempat makanan dan jenis makanan yang di jual, agar lebih
menarik minat orang-orang.

Upaya promosi guna mendapatkan konsumen bukanlah proses yang mudah,
Dengan adanya teknik Motion Graphics dan Live Shoot dapat mengambarkan dan

memvisualisasikan tempat dan jenis m an yang di tawarkan oleh Warung

Fiesto.

-. ie atau menangkap

dalam sebuah kamera film [4].
graphic afws mation grafis adalah istilah yREEENINSE
yang dinamis dan efektif untuk filmgtelevisi dan intem

virsa audience memutuskan apakah tidak stau akan untuk sslurmn, keluar dari
itus web, atau ketika menonton trailer, untuk melihat film. Maka dari itulah
diperlukan strategi, kreativitas, dan kcterampilan dari seorang desainer
broadeasting, desainer judul film dan snimaior e motion grafis [5].

Dari latar belakang masalahny: schagai penulis tertarik untuk
membantu membuat video promosi dan menyajikan laporan produksinya dalam
skripsi vang berjudul “Pembuatan Video Promosl Warung Flesto "Sahabat

Mahasiswa" Menggunakan Teknlk Live Shoot dan Motion Grl.pilm"'



1.2  Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas maka dapat disusun suatu rumusan
masalah yaitu “Bagaimana membuat video iklan Warung Fiesto menggunakan
teknik Live Shoot dan Motion Graphics sebagai media promosi”

1.3 Batasan

s iklan yang dihasilkan adalah 1920 x 1080 px (HE
i video iklan 60 detik.

1.4  Maksod dan Tujuan Penelltian

Adapun maksud dan tujuan dari penelitian ini sehagai berikut:

1. Sehagai syarat kelulusan untuk menyandang gelar Sarjana komputer strata
| jurusan Teknik Informatika di UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.
2. Sebagai pengembangan ilmu yang diperoleh di Universitas AMIKOM

Yogyakarta.



3. Membuat iklan Warung Fiesto "Sahabat Mahasiswa” dengan
menggabungkan teknik five shor dan motion graphic.

4 Membuat iklan Warung Fiesto "Sahabat Mahasiswa" sebagai sarana
promosi untuk menarik pelanggan di Instagram.

nan yang di tawarkan

3. Mampu meningkatkan daya tarik masyarakat untuk berkunjung.



c. Bagi Konsumen
I. Memberikan keyakinan bahwa tempat dan makanan yang di sajikan patut
di coba dan kunjungi,
2. Membuat rasa penasaran masyarakat agar berkunjung,
1.6 Metode Penelittan

video visual effect yang mempunyai ciri yang sama, dan melakukan pengamatan
langsung pada bulan Januari 2018 ke lokasi Warung Fiesto "Sahabat Mahasiswa"
untuk mengamati dan mengambil poin-poin penting yang akan dijadikan ohjek
pembuatan iklan,



€. Metode Dokumentasi
Dokumentasi dilakukan dengan cara mengabil data, pengambilan gambar

objek dan dokumen terkait. Dengan tujuan gambar hasil dokumentasi dapat
digunakan sebagai scuan untuk mendesain komponen video,
D. Metode Literatur

dipertimbangkan dalam analisis SWOT. SWOT adalah singkatan dari lingkungan
Internal Stremgthy dan Wemimesses serta lingkungan eksternal Gpportumities dan
Threats yang dihadapi dunia bisnis, Analisis SWOT membandingkan antara faktor
eksternal Peluang {opportunities) dan Ancaman (threats) dengan faktor internal

Kekuatan ¢siremgihs ), dan Kelemahan fwenknesses) [7].



1.6.4 Metode Implementasl
Pada metode implementasi, video dipublikasikan kedalom sosial media
yang telah disediakan oleh pemilik Warung Fiesto yaitu Instagram.

1.7 Sistematika Penulisan

Metode ini di lakukan agar pengiisuniin skripsi menjadi lebih terarah dan

Eangan 'iklﬂn,l'lll.liﬂ.ldll’i
pembentukan ide cerita dan starvioard yang digunakan untuk video



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan menjelaskan mengenai cara dan tahapan
pembuatan iklan,
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