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INTISARI

Warung Fiesto adalah warung yang terletak di Jalan Kaswari no.77A,
Mancasan Lor, Condongcatur, Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa
Yogyakarta. Warung Fiesto adalah sebuah Warung dengan tema klasik. Saat ini ada
beberapa hal penting dengan sistem yang ada, yaitu kurangnya promosi yang

dilakukan oleh pihak warung.

Denganmasalah yang terjadi, untuk mengoptimalkan promosi yang ada dan
memperkenalkan \Warung Fiesto kepada masyarakat adalah dengan menggunakan
video iklan yang akan diunggah ke media sosial Instagram. Untuk iklan video, ini
lebih lanjut tentang menggunakan storyboard, menggunakan Adobe After Effects.
Untuk menghasilkan iklan video, tentu saja melalui tiga tahap, yaitu tahap

praproduksi, tahap produksi, dan tahap pasca produksi.

Mempromosikan dan memperkenalkan Warung Fiesto kepada masyarakat
luas, terutama kaum muda dan remaja, adalah tujuan dari video iklan ini. Dalam hal
ini, kreativitas diperlukan untuk merancang video iklan untuk menarik konsumen.
Diharapkan bahwa video iklan ini akan berguna bagi Warung Fiesto untuk

meningkatkan citra Warung dan dapat memperluas mangsa pasar.

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Video, Warung Fiesto
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ABSTRACT

Warung Fiesto is a warung located on Jalan Kaswari no. 77A, Mancasan
Lor, Condongcatur, Kec. Depok, Sleman Regency, Special Region of Yogyakarta.
Warung Fiesto is a Warung with a classic theme. At present there are several
important things with the existing system; namely the lack of promotion carried out

by the stalls.

With the problems that occur, to optimize existing promotions and introduce
Warung Fiesto to the public is to use video ads that will be uploaded to social media
Instagram. For video ads, this is more about using storyboards, using Adobe After
Effects. To produce video ads, of course through three stages, namely the

preproduction stage, the production stage, and the post-production stage.

Promoting and introducing Warung Fiesto to the wider community,
especially young people and teenagers, is the purpose of this advertisement video.
In this case, creativity is needed to design video advertisements to attract
consumers. It is hoped that this video advertisement will be useful for Warung

Fiesto to improve Warung's image and be able to expand its prey market.

Keyword: Advertising, Promotions, Videos, Warung Fiesto
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