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INTISARI 

 

Kabupaten Batang merupakan kabupaten dengan wilayah yang kaya akan 

sumber daya alam, hutan, dan laut, sehingga strategis untuk dikembangkan sebagai 

daerah wisata. Total luas wilayah yang dimiliki Kabupaten Batang mencapai 788,64 

km2. Namun dibalik potensi alam yang luar biasa tersebut, sepertinya upaya pemerintah 

setempat untuk mempromosikan potensi wisata yang ada masih jauh dari kata cukup. 

Padahal semakin berkembang pesatnya dunia maya bisa dimanfaatkan guna 

mempromosikan sebuah destinasi wisata yang ada.  

Pembuatan company profile atau video profil untuk mempromosikan potensi 

wisata alam merupakan salah satu upaya untuk memberikan informasi kepada 

masyarakat tentang obyek wisata yang menarik untuk dikunjungi. Dari permasalahan 

tersebut maka penulis mengusulkan adanya pembuatan media promosi video profil 

dengan menggabungkan teknik Live Shot dan Motion Graphic. Melalui pengemasan 

visualisasi informasi dengan bentuk video profil akan mampu memberikan ilustrasi 

keadaan yang ada pada lokasi sesungguhnya. 

Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat menggali potensi wisata serta mampu 

memvisualkan dan mengilustrasikan dari pariwisata Kabupaten Batang. Perancangan 

ini diharapkan menjadi solusi untuk mempromosikan wisata sebagai upaya 

meningkatkan minat wisatawan dari aspek budaya dan karakter masyarakat lokal 

dengan tetap menjaga kelestarian lingkungan. Dari uraian diatasm penulis mencoba 

membuat judul Perancangan dan Pembuatan Video Profil Pariwisata Kabupaten 

Batang sebagai Media Promosi. 

Kata kunci : Video profil, promosi, Kabupaten Batang. 
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ABSTRACT 

 

Batang Regency is a district with an area that is rich in natural, forest and marine resources, 

so it is strategically developed as a tourist area. Total area owned by Batang Regency reaches 788.64 

km2. But behind the extraordinary natural potential, it seems like the efforts of the local government to 

promote the existing tourism potential are far from enough. Even though the rapidly expanding virtual 

world can be used to promote an existing tourist destination. 

Making a company profile or video profile to promote the potential of natural tourism is one of 

the efforts to provide information to the public about attractions that are interesting to visit. From these 

problems, the authors propose the creation of profile video promotion media by combining Live Shot 

and Motion Graphic techniques. By packaging the visualization of information in the form of a profile 

video, it will be able to illustrate the conditions that exist in the actual location. 

From the results of this study, it is expected to be able to explore the tourism potential and be 

able to visualize and illustrate the tourism of Batang Regency. This design is expected to be a solution 

to promote tourism as an effort to increase tourist interest from the aspects of culture and character of 

local communities while maintaining environmental sustainability. From the description above, the 

author tries to make the title of Design and Making Profile Videos of Batang Regency Tourism as 

Promotional Media. 

Keywords: Company profile, promotion, Batang Regency. 

  


