BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Iklan internet mendefinisikan ulang arti dari iklan. Ikian internet merupakan

menarik lebih banyak peminat, karena dengan gabungan suara dan gerakan
membuat iklan tampak lebih hidup dan tidak membosankan.

Diari uraian diatas, maka dapat dilakukan penelition dengan judul
“Perancangan dan Pembuatan Animasi Sebagai Media Ikian untuk Swift English

School Yogyakarta Menggunakan Motion Graphic”. Hasil dari penilitian ini adalah



berupa video vang dapat digunakan untuk media iklan yang bertujuan untuk
menginformasikan Swift English School dikalangan masyarakat luas pada

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dari penelitian im adalah:

|. Membernkan informasi kepada masyarakat terkait tempat kursus bahasa
inggris khususnya vang bertempatan di Yogyakarta,



2. Meningkatkan kemampuan dalam bidang multimedia dan menerapkan
ilmu yang telah dipelajari selama di Universitas Amikom Yogyakarta.

3. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan Pendidikan Program Studi
Strata | Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta,

4. Memperkenalkan Swift Englisl

bahasa inggris yang berkualitas khususnya di daerah Yogyakarta.



L.o Metode Penelitian
Metode penelitian  yang  digunakan unfuk  penulisan  dan
penyelesaian video iklan ini melalui beberapa metode, vaitu:

a. Metode Pengumpulan Data
1. Metode Observas:

uskan pentilis untuk lebih teliti

(peluang) dan Treaths (ancaman) dani video periklanan ini.

. Metode Perancangan _
Pada metode perancangan ini dilakukan tahap pra produksi video,

yang akan di buat.



d. Metode Pengembangan

Penulis menggunakan metode pengembangan dalam melakukan
selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi review,

BAB 11 LANDASAN TEORI

editing video, dasar-dasar efek visual animasi dun software vang digunakan



BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada Bab analisis ini akan membahas tahap pra produksi dan analisis

SWOT, menjelaskan mengenai analisis SWOT yang terbagi menjadi 4

pbangun dari seluruh bab

sehelumnya. Kesimpulan merupakan rangkuman dari seluruh bahasan
sekaligus manfaat dan kelebihan iklan seeria kelemahan iklan yang dibuat.

DAFTAR PUSTAKA
Bagian ini berisi referensi-referensi yang digunakan sebagai landasan

pembuatan skripsi ini.
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